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Swiadectwo autora

Piszac niniejszg ksigzke, nie widziatem innej drogi
niz samemu si¢gna¢ po to medium i sprébowac z niego
korzysta¢. Wczesniej bowiem — przez blisko siedem lat —
praktycznie nie uzywatem YouTube’a ani telewizji, a wiec
nie znatlem od $rodka mechanizmu, ktory potrafi

,wciggnac” cztowieka i przejac jego uwage.

Ostatnio  doswiadczytem  takiego  wtasnie
wciagniecia. Strumien obrazoéw, tematéw oraz potrzeba
bycia ,,na biezaco” zawtadnglty mng na tyle, Ze zaczatem
odczuwa¢ pewien rodzaj dyskomfortu, zniewolenia.
Polegato ono na tym, ze cieckawos$¢ w rodzaju ,,co bedzie
dalej?” pchala mnie do siggania po telefon w kazdej chwili
tzw. wolnego czasu: podczas positku, w toalecie, przy
przygotowywaniu czego$§ w kuchni, a takze w innych
krotkich przerwach dnia, ktore wczesniej przeznaczatem

na odpoczynek lub milczenie.

Skutki byly bardzo konkretne. Po pierwsze,
pojawily si¢ problemy ze snem: wybudzanie si¢ po
godzinie czy dwoch od zasnigcia. Po drugie, trudnosci z

koncentracja podczas modlitwy — zwlaszcza w
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praktykowanej od kilku lat kontemplacji myslnej
(modlitwie glebi). Po trzecie, natrgtna obecno$¢ obrazow
1 scen wracajacych w wyobrazni podczas zwyklych
czynnos$ci dnia codziennego: sprzatania, otwierania drzwi,
mijania ludzi na chodniku 1 wielu innych. Plusem byto to,
ze miatem o czym rozmawia¢ z kolegami, czy przy stole,

w goscinie.

Powracajagc do minuséw. Sfera wyobrazni, raz
pobudzona 1 rozchwiana, zacze¢ta przechodzi¢ z ,.tla” na
plan pierwszy. Kto§ moglby powiedziec: ,,c6z wielkiego —
to normalne”. Dla mnie jednak stato si¢ to w owym czasie
na tyle doskwierajace, ze uznatem to za forme¢ pokusy i
ingerencji Zlego, poniewaz zaghuszato przestrzen ciszy —
jedyna znang mi drogg statego kontaktu z Bogiem. Bog
przemawia jezykiem ciszy; my, chrze$cijanie, uczymy si¢
jej od momentu nawrocenia i duchowego odrodzenia.
Wszystko, co systematycznie t¢ cisze¢ zaghusza, moze staé
si¢ narzgdziem duchowego rozproszenia: przesunigcia
serca z rzeczy Bozych na to, co wylacznie materialne,

pobudzajace i efemeryczne.



To doswiadczenie nauczylo mnie patrze¢ na
TikToka 1 podobne platformy bez zludzen.
Dos$wiadczytem na wilasnej skorze, jak latwo wsrdd
,kakolu” straci¢ czujnos¢, jak szybko narastajg bodzce,
jak trudno potem wrdci¢ do wewnetrznego milczenia. A
jednak — paradoksalnie — wlasnie to doswiadczenie stato

si¢ dla mnie kluczem do tezy tej ksigzki.

Nie mogg¢ jak dziecko zamkna¢ oczu i udawac, ze
tej przestrzeni nie ma. Pan nie posyla nas do $wiata
,sterylnych pol”, lecz na pole, na ktérym rosng razem
ziarno i chwasty. Sukcesem jest juz samo nazwanie rzeczy
po imieniu: to jest kakol, a to jest ziarno Stowa Bozego.
Ale na tym nie moge poprzestac. Trzeba mi jeszcze

nauczy¢ si¢, jak na takim polu pracowac.

Dlatego ta ksigzka jest proba opisania, jak by¢
obecnym w takim medium bez utraty ciszy 1 bez rozmycia
wiary: z modlitwa, czujnoscia i jasnym celem, by krotka

forma nie zastgpowata katechezy, lecz prowadzila dale;j.



Streszczenie

Ksigzka podejmuje analize zjawiska tzw. TikTok-
katechezy — przekazu tresci wiary w formie ultrakrotkich,
60-sekundowych filmoéw w mediach spoteczno$ciowych.
Stawia pytanie, na ile tak zwig¢zta forma przekazu jest w
stanie komunikowa¢ doktrynalne rdzenie chrzescijanskiej
wiary w sposob poprawny teologicznie 1 skuteczny
duszpastersko. We Wstepie Autor przedstawia osobista
motywacj¢: napig¢cie mi¢dzy moralnymi obawami wobec
wciggajacej natury platform takich jak TikTok a
poczuciem duszpasterskiego obowigzku bycia obecnym
,posrod kakolu” cyfrowego $wiata. W czesci Kontekst
omoOwione zostaja cechy cyfrowej kultury mtodych
(pokolenie scrolla), ekonomia uwagi oraz logika dziatania
TikToka — $rodowiska medialnego opartego na
algorytmicznej personalizacji i krotkiej formie przekazu
(odwotanie do teorii nowych mediéw L. Manovicha).
Nastepnie w sekcji Przekaz wiary jako wydarzenie Autor
analizuje  specyfike komunikowania wiary jako
wydarzenia (za W. Ongiem, A. Spadarem, M.

McLuhanem), wskazujac na dogmat jako zywa ,regule



wiary” wymagajaca zaangazowania calej osoby. Sekcja
TikTok jako $rodowisko katechetyczne wykorzystuje
koncepcje J. Meyrowitza (o zmianie tozsamos$ci odbiorcy
w nowych mediach), H. Campbell (o autorytecie
religijnym w sieci) 1 L. Manovicha, aby scharakteryzowac
TikToka jako nowe otoczenie dla komunikacji religijne;.
W czeg$ci Propozycja modelu trzystopniowego Autor
przedstawia wilasny model duszpasterski integrujacy
ultrakrétkie formy z dtuzszym procesem formacji: od
mikro-kerygmatu na TikToku, przez serialng katechezg
dogmatyczng (np. w formie serii filmow/playlist), az po
mistagogi¢ we wspodlnocie (przejscie z online do offline).
Kolejna sekcja omawia warunki dogmatycznej
poprawnosci ultrakrotkich przekazow — co nalezy spetnic,
by 60-sekundowe tresci nie znieksztatcaty doktryny. W
Autorytet 1 zaufanie w sieci analizowane jest, jak w
srodowisku Internetu buduje si¢ wiarygodnos¢: od
rozproszenia tradycyjnego autorytetu (za Spadarem i
Campbell) po znaczenie autentycznego Swiadectwa osoby
ewangelizatora online. W Wnioskach Autor odpowiada na
pytanie tytutowe w duchu: ,tak, ale...”. Tak — krotka

forma moze przekaza¢ ziarno dogmatycznej prawdy i



rozpali¢ wiarg; ale — tylko jako element szerszego procesu,
ktory musi obejmowaé poglebiong katecheze i
wprowadzenie we wspolnote. Ksigzka konczy sig
konkretnymi  wskazaniami  duszpasterskimi  dla
wykorzystania mediow ultrakrotkich w  katechezie,
podkreslajac  potrzebe  kreatywnosci,  cierpliwos$ci
procesualnej  oraz  duchowego  rozeznania w

podejmowaniu tych nowych wyzwan.

Publikacja zawiera réwniez materiaty
towarzyszace online: konspekt prezentacji (ok. 15 min.)
oraz nagrania audio rozdzialéw; kody QR zamieszczono

w czesci koncowej ksigzki.
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1. Wstep: Dogmat w epoce scrolla — osobista

motywacja

W dobie niekonczacego si¢ scrollowania tresci na
smartfonie wyznawanie i nauczanie wiary napotykaja
zupelnie nowy kontekst. Autor niniejszego tekstu,
postugujacy duszpastersko wsrdod miodziezy, z jednej
strony dostrzega moralne i duchowe niebezpieczenstwo
tkwigce w platformach typu TikTok czy YouTube — ich
zdolno$¢ do wciggania uzytkownika w godzinne ciagi
krotkich, atrakcyjnych bodzcow, czesto o watpliwej
wartosci. Z drugiej strony do$wiadcza jednak napigcia
wynikajacego z pytania, czy jako Kosciét mozemy
pozwoli¢ sobie na nieobecno$¢ tam, gdzie de facto sa
obecni ludzie, zwlaszcza mtodzi? Pojawia si¢ tu
ambiwalencja duszpasterska: pokusa separacji (unikania
,»toksycznego” $Srodowiska medidw spotecznosciowych)
kontra imperatyw misyjnej obecnosci ,,posroéd kakolu”
wspolczesnej kultury cyfrowej. Przypowies¢ Jezusa o
pszenicy i chwastach (por. Mt 13,24-30) podpowiada, ze
odizolowanie si¢ od $wiata pelnego ,,chwastu” nie jest

rozwigzaniem — zamiast tego trzeba cierpliwie sia¢ ziarno
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Stowa, nawet jesli rosnie ono obok chwastow az do czasu

zniwa.

Osobista motywacja Autora stato si¢ zatem pytanie,
czy ultrakrotka forma przekazu — 60-sekundowe filmiki
charakterystyczne dla TikToka (a takze Reels na
Instagramie czy Shorts na YouTube) moze nies¢ w sobie
tre$¢ dogmatyczng. Innymi stowy: czy w realiach ,,epoki
scrolla” da si¢ przekazywac prawdy wiary tak glebokie jak
dogmaty chrze$cijanskie, nie popadajac w ich sptycenie?
Dogmaty z definicji sg ujeciami najglebszych tajemnic
wiary w zwiezle formuty doktrynalne — juz one same sg
»skondensowane”. Ale ich rozumienie tradycyjnie
wymaga komentarza, kontekstu, wprowadzenia w regule
wiary. Klasyczna katecheza dogmatyczna dokonuje si¢
poprzez systematyczng nauke¢ (czy to w katechizmie, czy
w teologicznej edukacji), zwykle roztozong na dhuzszy
czas. Kontrastuje z tym mikroforma przekazu w mediach
spotecznosciowych, gdzie — jak zauwazaja badacze
komunikacji — zaciera si¢ granica mi¢dzy nadawca a
odbiorca, a uwaga widza skupia si¢ zaledwie przez kilka

sekund na danym komunikacie.
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Autor, rozeznajac to napigcie, postanowil zglebi¢
temat zaré6wno teoretycznie, jak i1 praktycznie. Z jednej
strony, ksigzka osadza pytanie o TikTok-katechezg w
kontekscie nauk o komunikacji i mediach (teoria ,,medium
is the message” Marshalla McLuhana, koncepcja wtérnej
oralno$ci Waltera Onga, analizy kultury cyfrowej Lev
Manovicha, studia nad religia online Heidi Campbell,
refleksja teologiczna Antoniego Spadaro czy intuicje
pioniera mysli o konwergencji Pierre’a Teilharda de
Chardin). Z drugiej strony Autor odwoluje si¢ do
wlasnych obserwacji duszpasterskich — widzac zaréwno
zagrozenia (powierzchownos¢, mozliwos¢ manipulacji,
uzalezniajacy charakter algorytmow), jak 1 szanse
(dotarcie do nieosiggalnych wczesniej odbiorcow, nowe
formy kreatywnego gloszenia) zwigzane z obecnoscig

Kosciota w przestrzeni ultrakrotkich form wideo.
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Pytanie badawcze brzmi zatem, czy 60-
sekundowe filmiki religijne moga skutecznie i rzetelnie
przekazywaé tresci dogmatyczne? Jesli tak, to w jaki
sposob powinno si¢ to odbywac, aby zachowac ortodoksje
1 autentycznos$¢ przekazu? Jesli nie w peini, to jaka role
moga one odgrywac w caltym procesie katechezy i inicjacji
chrzescijanskiej? Odpowiedzi na te pytania poszukamy,
najpierw opisujac kontekst kulturowo-medialny zjawiska
(rozdz. 2), nastgpnie analizujac fenomen komunikacji
wiary jako wydarzenia i specyfike srodowiska TikToka
(rozdz. 3-4), by w koncu zaproponowa¢ model
trzystopniowej katechezy z wykorzystaniem ultrakrotkich
form (rozdz. 5). Osobne czg$ci poswigcone beda
wymogom poprawnosci doktrynalnej takich przekazow
(rozdz. 6) oraz kwestii autorytetu i zaufania w przestrzeni
Internetu (rozdz. 7). Catos¢ domkng wnioski 1 wskazania

praktyczne (rozdz. 8).
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2. Kontekst: digitalizacja mlodych, ekonomia uwagi i

logika TikToka
2.1. Cyfrowe pokolenie i ekonomia uwagi

Mtode pokolenie wchodzace w dorostos¢ w drugiej
1 trzeciej dekadzie XXI wieku bywa okreslane jako
»pokolenie scrolla” — wychowane w $wiecie ciaglego
przeplywu cyfrowych bodzcéw na ekranach dotykowych.
Badania wskazuja, ze przeci¢tny przedstawiciel generacji
Z (urodzony ok. 1995-2010) ma istotnie krotszy zakres
uwagi niz poprzednie generacje, co wigze si¢ z ciggtym
korzystaniem z mediow cyfrowych. Wedlug raportu
Microsoftu z 2015 r., przeci¢tna zdolno§¢ koncentracji
mtodej osoby (Gen Z) wynosi okoto 8 sekund — a wigc jest
o cztery sekundy krétsza niz u tzw. millenialsow 1 nawet
krotsza niz u przystowiowej ztotej rybkil. Cho¢ nieco
anegdotyczne, dane te ilustrujg realne wyzwanie: walka o
uwage stata si¢ kluczowym elementem funkcjonowania

mediéw. Mowi si¢ wrecz o ekonomii uwagi — w mysl

1 Kevin McSpadden, ,,You Now Have a Shorter Attention Span Than a

Goldfish”, TIME, maj 2015, powolujacy si¢ na badanie Microsoft Corp.
2015 ($rednia koncentracja spadta z 12 s do 8 s u mtodych).
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ktorej uwaga uzytkownika jest cennym zasobem, o ktory
konkurujg twoércy tresci, reklamodawcy i platformy
internetowe. Algorytmy mediow spotecznosciowych sa
zaprojektowane tak, by jak najdluzej zatrzymaé nasz
wzrok na ekranie, podsuwac stale nowy bodziec, kolejny

filmik, kolejny post.

W takiej kulturze informacyjnej krotkie, efektowne
formy przekazu zyskuja przewage. Jak zauwaza si¢ w
badaniach nad marketingiem dla mlodych, generacja Z
oczekuje tresci podanej szybko, atrakcyjnie i autentycznie
— w ciggu kilku pierwszych sekund musi nastapic¢
przyciagnigcie uwagi, inaczej kciuk bezlito$nie przesunie
ekran dalej>. Normg stata si¢ konsumpcja tresci na
smartfonie, najcze$ciej w formacie pionowego wideo,
ktore wypetnia caly ekran telefonu 1 angazuje wzrok
natychmiast. Statystyczny milody cztowiek spedza w

social media $rednio ponad 2 godziny dziennie, ale ten

Thais Roberto, ,,The first 8 seconds — capturing the attention of Gen Z
students”, Keystone Higher Education News, 21.08.2023,
https://www.keg.com/news/the-first-8-seconds-capturing-the-attention-
of-gen-z-students, (dostep: 29.01.2026); artykut podkresla, ze Gen Z
oczekuje natychmiastowych, autentycznych przekazow i preferuje krotkie
formy wideo, jak TikTok.
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czas sktada si¢ z setek krotkich interakcji — ,,mikro-

uwaga” skacze od jednego klipu do nastepnego.

Takie uwarunkowania rodzg pytania natury
pedagogicznej i etycznej: czy w $wiecie, gdzie przekaz
musi konkurowac o kazda sekunde skupienia, jest w ogble
przestrzen na pogtebiong refleksje, na wchionigcie tresci
wymagajacych zastanowienia? Dogmaty wiary —
stanowigce czesto owoc wielowiekowej refleksji Kosciota
nad Objawieniem — z pewnos$cig nalezg do tresci, ktorych
nie sposoéb w petni wyrazi¢ ani zrozumie¢ w kilka chwil.
Jednakze, jak postawiliSmy w pytaniu, mozliwe jest, ze
pewien element kerygmatu (proklamacji wiary) da si¢
zaszczepi¢ nawet w ultrakrotkim komunikacie. Wymaga
to jednak zrozumienia specyfiki medium i kultury, w

jakiej uczestniczy mtody odbiorca.
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2.2. Logika TikToka jako nowego medium

Wsérod  platform  spotecznosciowych,  ktore
zdominowaty wyobrazni¢ mtodych w ostatnich latach,
TikTok zajmuje miejsce szczegdlne. Powstal w Chinach
(jako Douyin w 2016, za$ globalnie jako TikTok od 2018),
osiggnal w kréotkim czasie ponad miliard uzytkownikow
na calym $wiecie. Jego unikalnos$¢ polega na skupieniu si¢
niemal wylacznie na formacie krétkiego wideo (od kilku
do maksymalnie 60 sekund, a od 2022 r. do 3 minut, cho¢
dominujg wcigz kilkunasto-czy kilkusekundowe klipy).
Interfejs aplikacji  jest celowo minimalistyczny 1
wciggajacy: uzytkownik widzi na ekranie pojedynczy film
wypelniajacy cala powierzchni¢ — natychmiast po
zakonczeniu odtwarzania (lub przerwaniu przez widza)
taduje si¢ kolejny. Ten niekonczacy si¢ strumien
dostosowywany jest przez algorytm na podstawie
preferencji 1 zachowan uzytkownika (polubienia, czas
ogladania kazdego klipu, itp.). W rezultacie TikTok
tworzy silnie spersonalizowang ,sfer¢ medialng” dla
kazdego odbiorcy — co wykracza poza wczesniejsze formy

social media oparte bardziej na $wiadomym wyborze
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tresci (jak subskrypcje kanaldéw na YouTube czy feed
znajomych na Facebooku). Tutaj rzadzi algorytmiczny
dobor pod katem maksymalizacji zaangazowania

uzytkownika.

Media teoretyk Lev Manovich wskazuje, ze
wspolczesne platformy internetowe nalezy rozumie¢ jako
nowe Srodowiska kulturowe, uksztaltowane przez
oprogramowanie, na ktérym dzialaja. Zyjemy dzi§ w
kulturze programowalnej (software culture) — gdzie
produkcja, dystrybucja i odbior wigkszosci tresci sa
posredniczone przez programy i algorytmy. TikTok jest
wlasnie  przykladem  takiego  zaprogramowanego
srodowiska: narzuca ono pewne formy ekspresji (np.
pionowe wideo, uzycie muzycznych sampli 1 filtrow,
interakcje w postaci duetow czy wyzwan hashtagowych) i
jednocze$nie wyposaza tworcow w tatwe w uzyciu
narzedzia (aplikacja zawiera rozbudowany edytor wideo,
biblioteke  dzwigkow, efekty specjalne). Jezyk
komunikacji na TikToku jest silnie zdefiniowany przez
mechanike aplikacji — dominujg szybkie cigcia, napisy

naktadane na obraz, dynamiczna muzyka, czesto humor i
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skrétowos¢ przekazu. Mozna powiedzie¢, ze medium to
stato si¢ przekazem w sensie McLuhanowskim: forma 60-
sekundowego, rozrywkowo-edukacyjnego klipu w istotny
sposOb wptywa na to, jaka tres¢ i jak odbiorca przyswoi.
Marshall McLuhan p6t wieku temu zauwazyt, ze ,,medium
is the message” — formuta ta zwraca uwagg, iz sam srodek
przekazu (jego struktura, zasi¢g, sposob oddzialywania na
zmysty) w duzej mierze ksztaltuje §wiadomos¢ odbiorcy
niezaleznie od tresci, ktora przenosi’>. W odniesieniu do
TikToka oznacza to, ze nauczanie podane w konwencji
tego medium nabiera cech charakterystycznych dla
kultury TikToka: musi by¢ skondensowane, atrakcyjne
wizualnie, czesto spersonalizowane lub oparte na trendach
(np. wykorzystanie popularnego utworu muzycznego czy

memu).

Jednoczesnie TikTok funkcjonuje jako spolecznosé
tresci, a nie tylko kanal dystrybucji. Wiele materiatlow

powstaje w odpowiedzi na inne (np. opcja ,duet”

3 Marshall McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedluzenia cztowieka, thum.

Natalia Szczucka (Warszawa: Wydawnictwo Naukowo-Techniczne,
2004), s. 37. Por. stynne ujecie: ,, the medium is the message” — medium
ksztattuje odbior tresci niezaleznie od samej tresci.

20



pozwalajgca nagra¢ wlasny film obok czyjegos, tworzac
interakcj¢). Popularne sg serie odcinkow, cykle Q&A w
komentarzach, live’y (transmisje na zywo). W ten sposob
wokol  tworcow  skupiajg  si¢  wirtualne  wspdlnoty
odbiorcow, dzielagcych wspoOlne zainteresowania. To
wazne spostrzezenie: TikTok moze stuzy¢ nie tylko do
masowego rozpowszechniania tresci, ale i budowania
pewnej relacji z odbiorcami — cho¢ relacji specyficznej, bo
zachodzace] w  przestrzeni cyfrowej] 1 mocno
asymetrycznej (tworca — zazwyczaj pojedyncza osoba lub
maly zespol — i czgsto dziesiatki czy setki tysigcy widzow
rozsianych po $wiecie). Jak zobaczymy dalej, kwestia
zaufania 1 autorytetu w takim uktadzie komunikacyjnym

jest ztozona (zob. rozdz. 7).

Podsumowujac kontekst: mlodzi odbiorcy
funkcjonuja dzi§ w cyfrowym $wiecie, ktory cechuje
przesyt informacji i ciagla rywalizacja o uwage. W
odpowiedzi wyksztalcily si¢ nowe formy komunikatow —
ultrakroétkie, atrakcyjne wizualnie, nastawione na szybki
efekt. TikTok jest emblematem tej zmiany — to srodowisko

medialne z wtasng logika przekazu. Kazdy, kto probuje
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wykorzysta¢ je do celow edukacyjnych czy
ewangelizacyjnych, musi najpierw zrozumiec¢ t¢ logike: jej
mozliwosci, ale i ograniczenia. W kolejnych czeséciach
przyjrzymy si¢, jak specyfika komunikacji religijnej
(zwlaszcza przekazu dogmatow wiary) moze wejs¢ w
interakcj¢ z owa ultrakrotka forma 1 cyfrowym

srodowiskiem.
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3. Przekaz wiary jako wydarzenie: oralnos¢,
obecnos¢ i ,regula wiary”

Chrzescijanskie przepowiadanie od zarania opierato
si¢ na przekonaniu, ze wiara rodzi si¢ ze stuchania (por.
Rz 10,17). ,Kerygmat” — pierwsze gloszenie Dobrej
Nowiny — dokonuje si¢ poprzez zywe stowo, ktore zawsze
jest wydarzeniem, aktem komunikacji dokonujacym sie tu
1 teraz miedzy osobami. Walter J. Ong, analizujac roznice
migdzy kulturg oralng a piSmienna, zwraca uwage, ze w
kulturach czysto ustnych stowo posiada niezwykla moc 1
zawsze funkcjonuje jako wydarzenie — dzieje si¢ w
momencie, gdy jest wypowiadane 1 stuchane. Ong
przypomina, ze w jezyku hebrajskim jedno stowo (dabar)
oznacza zaréwno ,,stowo”, jak i1 ,,wydarzenie” — co dobrze
oddaje intuicje, iz wypowiedzenie stowa urzeczywistnia je
w pewnym sensie. W tradycji biblijnej Stowo Boze jest
zywe 1 skuteczne (Hbr 4,12) — Bog przemawiajac stwarza
rzeczywisto$¢. Analogia do ludzkiego gloszenia wiary jest

nastepujaca: katecheza czy przepowiadanie dogmatow to

Walter J. Ong, The Presence of the Word: Some Prolegomena for Cultural
and Religious History (New Haven: Yale University Press, 1967), s. 113.
Ong zwraca uwage¢ na hebrajskie dabar oznaczajace jednoczesnie
,.stowo” 1 ,,wydarzenie”, co oddaje sprawczy charakter stowa mowionego.
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nie tylko przekaz abstrakcyjnej informacji, lecz spotkanie
0s0b 1 przekaz zycia, ktéry ma w sobie co$ z wydarzenia

performatywnego.

W starozytnej katechezie chrzescijanskiej dogmaty
(np. formuly Credo) byly przekazywane ustnie i
przyjmowane we wspolnocie, zanim staty si¢ tekstem do
studiowania. Pierwotny kontekst to liturgia, wyklad,
dialog — a wiec sfera oralnosci. Zdaniem Onga kultura
wspotczesna, mimo ze zdominowana przez teksty
drukowane przez wieki, w XX w. weszta w faze tzw.
wtérnej oralnosci — za sprawg radia, telefonu, telewizji, a
obecnie Internetu. Elektroniczne media przywracaja
pewne cechy komunikacji ustnej (dialogicznos¢,
bezposrednios¢, wspolnotowe przezycie chwili) nawet w
sytuacji masowego przekazu. Telewidz czy radiostuchacz
przezywa poczucie uczestnictwa w wydarzeniu, choé
odbywa si¢ ono gdzie indziej; doswiadcza ,,tu i teraz”

zblizonego do bycia obecnym®. W konsekwencji, jak

Joshua Meyrowitz, No Sense of Place: The Impact of Electronic Media on
Social Behavior (New York: Oxford University Press, 1985), s. 18.
Elektroniczne media tworza wrazenie uczestnictwa na odleglos¢ —
odbiorca czuje si¢ ,,obecny” w wydarzeniu mimo fizycznej nieobecnosci.
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twierdzi Joshua Meyrowitz, elektronika zmienita
spoteczne znaczenie czasu i miejsca — zniosta dawny
podziat na ,,pierwszoosobowe” doswiadczenie tylko dla
obecnych a do$wiadczenie posrednie dla nieobecnych®.
Teraz nawet oddalony fizycznie odbiorca moze odnie$¢

wrazenie bycia §wiadkiem czy uczestnikiem wydarzenia.

Te spostrzezenia majg istotne implikacje dla
rozwazanego tematu. Przekaz wiary jako wydarzenie
oznacza, ze forma przekazu ma znaczenie sakramentalne
— jest znakiem 1 narzedziem obecnos$ci gloszonej tresci.
Tradycyjna katecheza zaktada pewien czas trwania,
powtorzenia, rytm spotkan, osobisty kontakt katechety z
katechizowanymi. Tam wydarzeniem jest kazde spotkanie
formacyjne: modlitwa na poczatku, zywe stowo,
swiadectwo, reakcja stuchaczy. Natomiast 60-sekundowy
filmik na TikToku stanowi wydarzenie bardzo
efemeryczne — mija chwila 1 juz go nie ma (cho¢

technicznie pozostaje on dostepny online, to jednak uwaga

Tamze, s. VII, 9. Meyrowitz zauwaza, ze widz telewizyjny czgsto
twierdzi, iz ,,widzial” dane wydarzenie (wypadek, morderstwo) na wlasne
oczy — cho¢ bylo to tylko posrednictwo ekranu. Nowe media zmieniaja
reguly, ,,kto co wie o kim”, przez co zmienia si¢ dynamika Zzycia
spotecznego.
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widza przenosi si¢ natychmiast dalej). Czy zatem mozna
w tak krétkim ,,momencie” sprawié¢, by dokonato si¢ co$

analogicznego do aktu wiary?

Pomocna bedzie tu analogia do kerygmatu. W
teologii ewangelizacji kerygmatycznej podkresla sig, ze
pierwsze gloszenie wiary powinno by¢ krotkie,
dynamiczne 1 odwotujace si¢ do serca stuchacza, bardziej
niz do jego intelektu — ma wzbudzi¢ poczucie bycia
osobiscie kochanym i zbawionym przez Chrystusa.
Dogmatyka klasyczna z kolei czesto operuje jezykiem
precyzyjnych definicji, subtelnych rozrdznien
pojeciowych, co bywa trudne do potaczenia z prostota
kerygmatu. Jednak dogmaty nie s3 oderwane od
kerygmatu: kazdy dogmat (np. o Tréjcy Swietej, o
wcieleniu Boga, o tasce 1 wolnej woli itp.) w gruncie
rzeczy chroni pewng prawde kerygmatyczng — prawde o
tym, kim jest Bog i kim jesteSmy my w $wietle Bozego
planu zbawienia. Dogmaty byly nazywane w tradycji
regula wiary — zbiorem prawd podstawowych, ktore

kierujag mysleniem i zyciem wierzacych. Zanim staly si¢
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one artykutami teologicznymi, byly przezywanymi

tajemnicami wiary w liturgii i duchowosci Kosciota.

Zatem hipoteza robocza moze brzmiec¢: ultrakrotka
forma przekazu moze przekazac tre§¢ dogmatyczna o tyle,
o ile potraktujemy ja jako kerygmatyczny impuls —
zawigzek pehiejszego wydarzenia wiary. Taki 60-
sekundowy klip nie zastagpi pelnej katechezy ani
teologicznego wyktadu (podobnie jak jedno zdanie z
ambony nie zastgpi calej formacji), ale moze zainicjowac
pewien proces: zaciekawi¢, poruszy¢ serce, postawic
pytanie, sktoni¢ do siggniecia glgbiej. W tym sensie moze
spelni¢ role wydarzenia — iskry, ktéra zapala co§ w
odbiorcy. Kluczowe jest jednak, by ta iskra nie zgasta —
potrzebuje materiatu do podtrzymania ptomienia. Stad juz
tu mozna przewidywaé, ze sama mikroforma nie
wystarczy, musi by¢ wlaczona w szersza dynamike
duszpasterskg. Temu zagadnieniu po$wiecimy rozdz. 5,

proponujac model trzystopniowy.

Na koniec tej czeSci warto wspomnie¢ jeszcze o
aspekcie medium 1 percepcji tresci z perspektywy

McLuhana 1 kolejnych badaczy. Elektroniczne,
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multimedialne formy przekazu (jak filmik wideo)
angazuja wielorakie zmysty i czgsto przemawiajg poprzez
obraz bardziej niz stowo pisane. McLuhan dzielit media
na ,,gorgce’ i,,chtodne” — cho¢ nie sposob tu szczegotowo
to omowic, zauwazmy, ze TikTok taczy elementy gorace
(wysoka intensywno$¢ bodzca audiowizualnego) z
chtodnymi (wymaga od widza pewnej dozy domyslania
si¢ kontekstu, wlgczenia si¢ w intertekstualng gr¢ memow
1 aluzji). W kazdym razie przekaz dogmatyczny w formie
wizualno-stownej moze mie¢ atut w postaci obrazowego
przedstawienia prawdy (np. animacja Trojcy jako trzech
przenikajacych si¢ §wiatet) — co czasem trafia tam, gdzie
abstrakcyjne definicje nie docierajg. Jednak ryzykiem jest
ptytkos¢ odbioru: obraz mozna szybko skojarzy¢, ale i
szybko zapomnie¢ lub zbanalizowaé. Dogmat wymaga
medytacji, zatrzymania — medium TikToka temu nie
sprzyja. Dlatego zndéw dochodzimy do wniosku, ze
konieczna jest synergia nowego i tradycyjnego podejscia:
uzycie nowego medium tak, by wprowadzato — chocby
matym krokiem — w glebie tresci wiary, a nie pozostawiato

na poziomie tylko migawki.
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4. TikTok jako Srodowisko katechetyczne: przestrzen,

tozsamos¢ i wspolnota

Przechodzimy teraz do analizy, w jaki sposob
TikTok — to specyficzne $rodowisko medialne — moze
pemié¢ funkcje przestrzeni dla katechezy. Uzywamy tu
swiadomie stowa ,S$rodowisko” (tac. ambiente, ang.
environment) W znaczeniu zaproponowanym przez
Antonio Spadaro: Internet nie jest po prostu narz¢dziem,
ktérym mozna si¢ postuzy¢, lecz nowym Srodowiskiem
zycia wspotczesnego cztowieka, w ktorym ksztattujg sie
takze nowe formy duchowosci i1 relacji z Bogiem. Jak
pisze Spadaro, ,Sie¢ nie jest narzedziem, lecz
srodowiskiem, w ktorym zyjemy” — nasze urzadzenia sa
niczym otwarte drzwi do cyfrowego aspektu zycia, ktory
przenika nasza codzienno$é’. Jezeli tak, to ewangelizacja
nie moze traktowac Internetu jedynie jako gadzetu; musi
wejs¢ w to srodowisko, zrozumiec jego jezyk i dynamike,

aby inkulturowa¢ w nim Ewangelie.

Antonio Spadaro, Cyberteologia. Chrzescijanstwo w dobie Internetu,
thum. Marcin Masny (Krakéw: Wyd. Sw. Stanistawa BM, 2013), s. 7.
,,Najnowsze technologie cyfrowe... Sie¢ nie jest narzedziem, lecz
«Srodowiskiemy», w ktorym zyjemy”.
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4.1. Placeless place — brak zakorzenienia fizycznego

Joshua Meyrowitz, w swoim klasycznym studium
No Sense of Place (Brak poczucia miejsca), zwrdcit
uwagg, ze media elektroniczne zacierajg fizyczne granice
miejsc i okolicznosci, tworzac nowe sytuacje spoteczne, w
ktérych tradycyjne role moga ulega¢ przemianie®. Na
TikToku obserwujemy wiasnie taki placeless place —
przestrzen oderwang od geograficznego i spotecznego
kontekstu. Uzytkownicy z roznych krajow, kultur, o
roznym wieku 1 statusie moga spotkac si¢ na tej samej
platformie, oglada¢ te same tre$ci, wchodzi¢ ze sobg w
interakcje (cho¢by przez komentarze czy wspdlne
challenge). Nie obowigzujg tu typowe role spoteczne
znane z offline: np. nauczyciel 1 uczniowie spotykaja si¢

w szkole, kaznodzieja 1 wierni — w kos$ciele. Na TikToku

Meyrowitz, No sense of place, dz. cyt., s. 145-146: “Television, in
contrast, seemingly allows the viewer to experience distant events and
places directly and ‘objectively.” [...] With television, the final
demystification of other parts of the country began. [...] It is common for
people who travel to a distant location to adapt, at least in part, to the
behavior style of the ‘natives.” [...] But electronic media create new
placeless situations that have no traditional patterns of behavior. When
New York and Californian business executive ‘“meet” via video
teleconferencing, they behave in a mixture of Californian and New York
style that is both yet neither.”
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kazdy moze by¢ tworcg 1 kazdy widzem; 15-letni chtopak
moze osiggnaé status ,.eksperta” od Biblii, jesli jego
filmiki zdobeda milion wyswietlen, podczas gdy
wyksztalcony teolog czy duszpasterz moze pozostaé
niemal niezauwazony, jesli nie zaadaptuje si¢ do jezyka

platformy.

W takim $rodowisku dochodzi do pewnego
przewartosciowania autorytetu i tozsamos$ci odbiorcy.
Meyrowitz pisat, ze dzigki elektronicznym mediom dzieci
zaczety mie¢ dostep do informacji wczedniej
zastrzezonych dla dorostych, co zmienilo proces
socjalizacji — dzieci szybciej wchodza w role dorostych, a
dorosli wchodza w przestrzenie rozrywki mtodziezowej,

zacierajac tradycyjny dystans pokoleniowy’. Podobnie na

Tamze, s. 9, 13: ,,The analysis of the dynamics of face-to-face interaction
grows out of my belief that much media research has been limited to
looking at narrowly defined responses to media content (such as imitation
or persuasion) because researchers have largely ignored those aspects of
everyday social behavior that make it highly susceptible to change when
new media alter ‘‘who know what about whom.” By examining changing
patterns of access to information, this book suggests that the widespread
use of electronic media has played an important part in many recent social
developments, [...] Almost everyone who has commented on electronic
media, whether as casual observer or as scholar, whether in praise or in
condemnation, has noted the ability of electronic media to bypass former
limitations to communication. Electronic media have changed the
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platformach spoteczno$ciowych mtodzi katechizowani nie
sg ograniczeni do roli biernych ucznidéw — moga od razu
komentowa¢, pyta¢, a nawet krytykowac tresci religijne,
ktore zobacza. Ich tozsamos$¢ religijna formuje si¢ wiec w
warunkach wigkszej wolnosci 1 wielosci wpltywow.
Katecheza parafialna czy szkolna to tylko jeden z wielu
glosdw; obok niego nastolatek moze stucha¢ na TikToku
np. charyzmatycznego lidera protestanckiego ze Stanow,
muzulmanskiego influencera z Indonezji czy rodzimego
agnostyka wySmiewajacego ,koScielne dogmaty”.
Konkurencja narracji jest faktem — mlody odbiorca
scrollujac  znajduje obok siebie treSci wzajemnie
sprzeczne. Trudno o bardziej pluralistyczne forum. To
oczywiscie wyzwanie: tradycyjnie katecheza
chronologicznie nastgpowata po ewangelizacji 1
zakorzenieniu w wierze (najpierw kto$ przychodzit do
Kosciota, potem byt nauczany dogmatow). Dzi§ bywa
odwrotnie: mtodzi stykaja si¢ z fragmentaryczng wiedzg o

dogmatach (nierzadko znieksztalcong) przed

significance of space, time, and physical barriers as communication
variables.”
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do$wiadczeniem zywej wiary, co moze rodzi¢ uprzedzenia

lub poczucie niezrozumienia.

Z drugiej strony, owo ,,placeless” srodowisko moze
sta¢ si¢ miejscem autentycznego spotkania z trescig wiary
dla tych, ktorzy nigdy nie trafiliby na katechez¢ w realu.
TikTok 1 inne media tego typu umozliwiaja dotarcie do
ludzi zyjacych z dala od Kosciota, do srodowisk, gdzie
przekaz wiary w tradycyjnej formie jest nieobecny lub
odrzucany. Internet tworzy nowe areopagi, na ktore mozna
wejs¢ z kerygmatem. Papiez Benedykt XVI juz w 2010 r.
mowit o potrzebie obecnosci Kosciota w ,,cyfrowym
kontynencie”, za$ Papiez Franciszek czesto zachgca do
,Wychodzenia na peryferie” — rowniez te cyfrowe. TikTok
jako $rodowisko katechetyczne to wiec peryferie, gdzie
Kosciot moze wyjs¢ na spotkanie z ,,zagubionymi
owcami” tam, gdzie one przebywaja na co dzien — w
wirtualnej przestrzeni rozrywki i mediow. Warunkiem jest
jednak rozpoznanie i akceptacja specyfiki tej przestrzeni:
jej chaotycznosci, niejednorodnosci, braku kontroli nad
kontekstem. Trzeba liczy¢ si¢ z niezrozumieniem,

sprzeciwem, atakami, ale rownocze$nie cieszy¢
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potencjalnym ogromnym zasiggiem 1 mozliwos$cig

kreatywnego przekazu.
4.2. Wyzwania: autorytet w sieci i tozsamo$¢ nadawcy

Wejscie w  role , TikTok-katechety” rodzi
szczegblne pytania o autorytet 1 wiarygodnos¢. W
tradycyjnym modelu katechezy autorytet nauczyciela
wiary pochodzi z mandatu Kosciota (np. kaptan, siostra
zakonna czy $wiecki katecheta postany do nauczania). W
percepcji ucznidow jego rola byta wsparta instytucjg — stoi
za nim pewna hierarchia. W internecie natomiast autorytet
czedciej  buduje  si¢  oddolnie, na  zasadzie
rozpoznawalno$ci 1 charyzmy. Heidi Campbell, badajac
religijny autorytet online, wskazata, ze sie¢ moze zard6wno
podwazaé tradycyjne struktury wiladzy duchowej, jak i
tworzyé nowe ich formy — czesto wielowarstwowe!'”.

Proponuje ona analiz¢ w kategoriach czterech warstw

19 Heidi Campbell, Who's Got the Power? Religious Authority and the
Internet, Journal of Computer-Mediated Communication 12, nr 4 (2007):
s. 1043-1062, https://doi.org/10.1111/j.1083-6101.2007.00362.x -
dostep: 23.01.2026: ,,One emergent theme concerns the changing nature
of authority in online religious contexts. [...] Recent studies (Barker,
2005; Barzali-Nahon & Barzali, 2005; Cowan, 2005) suggest that the
Internet has the potential to both affirm and threaten traditional authority
in different online religious communities.”

34


https://doi.org/10.1111/j.1083-6101.2007.00362.x

autorytetu: (1) hierarchicznej (urzedowej roli liderow
religijnych), (2) strukturalnej (ustalonych procedur i
instytucji decyzyjnych), (3) ideologicznej (tozsamosci
doktrynalnej wspolnoty) oraz (4) tekstualnej (autorytetu
$wietych pism i tradycji)'!. W zaleznosci od tradycji
religijnej 1 od konkretnych okoliczno$ci online, rdézne z
tych warstw mogg dominowa¢. Na przyktad w przypadku
katolickiego TikTok-katechety: hierarchiczny autorytet
(np. fakt bycia ksigdzem) moze nie gra¢ roli dla widzow
spoza Kos$ciota — liczy¢ si¢ bedzie raczej autorytet
tekstualny (czy powotuje si¢ na Bibli¢, na Katechizm) lub
charyzmatyczny autorytet osobisty (czy jego przekaz
porusza, przekonuje). Jak zauwaza Spadaro, logika sieci
generalnie sprzyja ,,odhierarchizacji” 1 decentralizacji
wplywu — wiadza i autorytet odptywaja z centrum na
peryferie'?. W sieci rodza si¢ nowi liderzy opinii, nieraz
zupelnie niezalezni od istniejacych instytucji. Kosciot

traci monopol informacyjny na ,,swoje” tematy: obecnie

11 Campbell, Who’s Got the Power?..., dz. cyt., s. 1045-1047. (Koncepcja
czterech warstw autorytetu religijnego online: hierarchia, struktura, idee,
tekst).

Spadaro, Cyberteologia, dz. cyt., s. 96: ”Sie¢ ze swej natury oparta jest na
linkach, to znaczy na potaczeniach sieciowych, poziomych, a nie
hierarchicznych. Wiadza i autorytet odptywaja z centrum na peryferie.”
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bloger czy youtuber religijny bez oficjalnego mandatu
moze zgromadzi¢ wigksza publiczno$¢ niz biskup czy

teolog.

Co to oznacza praktycznie? Otdz katecheta w sieci
musi zdoby¢ zaufanie odbiorcow na nowych zasadach.
Nie wystarczy tytul ani sutanna — cho¢ moga one
wzbudzi¢ poczatkowe zainteresowanie (np. ,,0, ksigdz na
TikToku!” — to moze by¢ egzotyczne), to utrzymanie
uwagi wymaga juz realnej warto$ci przekazu. Mtlodzi
cenig autentyczno$¢ — co potwierdzaja badania
marketingowe: bardziej ufaja przekazom spontanicznym,
tworzonym przez ,ludzi takich jak oni” niz
wycyzelowanym produkcjom instytucjonalnym'. W
kontekscie katechezy moze to oznaczaé, ze np.
swiadectwo wiary roéwiesnika, ktory nawrocit sie i
opowiada o swoim doswiadczeniu w 60 sekund, moze

paradoksalnie mocniej trafi¢ do nastolatka niz mini-

13 Roberto, The first 8 seconds..., dz. cyt., (dostep: 29.01.2026): “The
preferred type of content has also shifted: Gen Z favors user-generated
content over traditional advertisement with a high production value. Reels
and TikToks made by students are likely to perform better than
professionally-made institutional videos - and it all traces back to
authenticity.”
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wyktad ksiedza o dogmacie Trojcy Swigtej. Z drugiej
strony, $wiadectwo bez zakorzenienia w prawdzie moze
tatwo zboczy¢ w emocjonalizm lub subiektywizm.
Dlatego idealnie potrzeba polaczenia $§wiadectwa z
prawda doktryny — 1 to jest sztuka, ktorg dobry TikTok-

katecheta musi opanowac.

Antonio Spadaro pyta prowokacyjnie, czy w dobie
sieci da si¢ na nowo zinterpretowa¢ pojgcie autorytetu w
Kosciele — tak, by uwzgledni¢ ,,dystrybuowany” charakter
wladzy i wiedzy w kulturze cyfrowej'*. By¢ moze jednym
z kluczowych elementéw tej reinterpretacji jest wiasnie
wiarygodno$¢ budowana relacyjnie, a nie tylko przez
urzad. Papiez Franciszek czesto mowi o pasterzach
,pachnacych owcami” — bliskich ludziom. W Internecie

bliskos¢ wyraza si¢ przez dialog w komentarzach, przez

14 Spadaro, Cyberteologia, dz. cyt.,s.118, 131: I tu zadajemy sobie pytanie,

czy etyka hakerska nie grozi kolizja z mens catholica i jej widzeniem
autorytetu i tradycji? Czy mozna zreinterpretowaé autorytet w takim
sensie, w jakim rozumie go teologia katolicka, w kontekscie
prowadzacym ku decentralizacji i odhierarchizowania wiedzy? [...] oraz:
http://www.catb.org/esr/faqs/hacker-howto.html , (dostep: 23.01.2026):
,-This isn't the same as fighting all authority. Children need to be guided
and criminals restrained. A hacker may agree to accept some kinds of
authority in order to get something he wants more than the time he spends
following orders.”
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podejmowanie realnych problemow odbiorcow, przez
mowienie jezykiem ich kultury. Autor niniejszej ksigzki
zauwazyt, ze milodziez na TikToku bardzo szybko
wyczuwa ton mentorstwa czy wyzszoS$ci — 1 reaguje na
niego negatywnie (ignorujac tres¢ lub krytykujac w
komentarzach). Natomiast pozytywny odbiér zyskuja
materiaty, w ktorych nadawca dzieli si¢ czym$ osobistym,
uzywa autentycznego tonu (np. nie czyta z kartki, tylko
mowi  wlasnymi slowami), a jednoczes$nie szanuje
inteligencj¢ widza — nawet w 30 sekundach potrafi
zawrze¢ mysl, ktoéra daje do myslenia, zamiast jedynie

prostej komendy moralne;.

Wiele wskazuje zatem, ze TikTok moze staé si¢
srodowiskiem katechetycznym o ile potraktujemy go jako
przestrzen relacji 1 $wiadectwa, a nie jednostronnej
transmisji tresci. To trochg tak, jakby przenies¢ si¢ z
katedry (ambony) na bazar — gdzie zamiast przemawia¢ ex
cathedra, nauczyciel wiary musi wejs¢ w gwar, uzy¢
obrazowego jezyka zrozumiatego dla przechodnia 1 liczy¢
si¢ z natychmiastowa reakcja (aprobata, kpina albo

obojetnos¢). Spadaro poréownuje czasem Kosciol w

38



internecie do sytuacji z eseju Erica Raymonda The
Cathedral and the Bazaar: tradycyjny model koscielny
przypomina katedr¢ — scentralizowang, autorytatywna;
model cyfrowy to bazar — zdecentralizowany, chaotyczny,
ale peten zycia i oddolnej inicjatywy!>. W bazarowe;j
atmosferze prawda musi si¢ przebi¢ nie sitg instytucji, lecz
swoja wewnetrzng mocg 1 atrakcyjnoscig. To stawia
dogmaty przed ciekawym wyzwaniem: czy potrafimy
ukazac je w takiej formie, by same pociagaty, ,,bronity si¢”
w otwartej dyskusji? Jesli dogmat jest swiattem prawdy,
jak wierzymy, to rzucony w internetowy kociot rowniez
moze zaswieci¢ — pod warunkiem, ze nie przykryjemy go
naszymi ludzkimi przyzwyczajeniami do trudnego jezyka

czy apodyktycznego tonu.

Reasumujac te czesé: TikTok jako srodowisko
katechetyczne jest radykalnie rézny od tradycyjnej sali
katechetycznej. Jest placeless — oderwany od miejsca,
otwarty dla wszystkich. Ksztattuje tozsamos$ci bardziej

plynne 1 wystawia przekaz na konfrontacje z réznymi

15 Por. Spadaro, Cyberteologia, dz. cyt., s. 93-100. (Analogia ,,Katedry i
bazaru” — Ko$ciot hierarchiczny a kultura hakerska; potrzeba nowego
spojrzenia na autorytet).
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nurtami. Jednak wiasnie dlatego stanowi pole misyjne,
gdzie potrzebni sg wiarygodni §wiadkowie (autentyczni
tworcy) umiejacy przekazaé istotg wiary szybko i
atrakcyjnie, nie zatracajac glgbi. Do tego potrzebny jest
przemys$lany model dziatania, o ktorym teraz bedziemy

mowic.
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5. Propozycja modelu trzystopniowego: od mikro-
kerygmatu do mistagogii

W odpowiedzi na powyzsze analizy Autor
proponuje model katechetyczny integrujacy formy
ultrakrotkie z  szerszym  procesem  edukacyjno-
formacyjnym. Model ten sklada si¢ z trzech etapow,
analogicznych do starozytnej ordo catechumenatus
(proporcjonalnie:  pre-ewangelizacja, katechumenat,
mistagogia), lecz  dostosowanych do  realiow

wspotczesnych mediow. Przedstawmy pokrotce te etapy:

1. Mikro-kerygmat (iskra na
TikToku) — Pierwszy etap polega na
wykorzystaniu 60-sekundowych filmikéw jako
zaczynu zainteresowania wiarg. Tutaj tresci
dogmatyczne  podawane s3 w  formie
kerygmatycznych impulséw: krotkich mysli,
obrazow czy $wiadectw, ktore odwolujg sie
gtownie do wyobrazni i1 serca odbiorcy. Celem nie
jest  pelne  wyjasnienie  dogmatu, lecz
zaciekawienie 1 poruszenie. Przyktadem moze by¢

filmik zaczynajacy sie od intrygujacego pytania:
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,Czy Bog moze by¢ jeden i troisty zarazem?”,
zilustrowany prosta animacja symbolizujaca
Trojce, 1 zakonczony stwierdzeniem w rodzaju:
,lo jedna z  najwiekszych tajemnic
chrzescijanstwa — tajemnica Mitosci, ktora jest
wspolnota. Chcesz wiedzie¢ wigcej? Zajrzyj

b

dalej...”. Taki mikro-kerygmat stawia pytanie,
zasiewa ziarno — dziata niczym zapalnik. Wazne,
by forma byla dostosowana do TikToka:
dynamiczna (pierwsze sekundy szczegdlnie
atrakcyjne), czesto z elementem trendéw (np.
uzycie popularnej muzyki w tle, odpowiednie
hashtagi), a  jednoczesnie  nacechowana
pozytywnie — niosgca oredzie nadziei, miloSci,
sensu  (bo to przyciagga Dbardziej niz
moralizowanie). Ten etap ma charakter ,,siania
szeroko” — docieramy do masowego odbiorcy,
liczac si¢ z tym, ze tylko cze$¢ podejmie kolejny

krok.
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2. Serialna katecheza dogmatyczna
(poglebienie w serii) — Drugi etap zaklada, ze
cz¢$¢ odbiorcow  zaintrygowanych — mikro-
kerygmatem zechce poszukaé wigcej tresci.
Dlatego wazne jest istnienie ciggu powigzanych
materialow,  ktéore = umozliwiag  stopniowe
poglebianie tematu. Moze to przybra¢ forme
playlisty na YouTube lub serii filméw na TikToku
(np. oznaczonych odcinkami: ,,1/5”, ,,2/5” itd.),
ewentualnie przej$cia na blog, podcast czy inng
platform¢. Chodzi o stworzenie Sciezki
dydaktycznej: od podstaw do coraz wigkszej giebi.
Przyktadowo, jesli mikro-kerygmat dotyczyt
Trojcy Swigtej, to seria moglaby obejmowaé:
odcinek 1 — ,,Skad wiemy, ze Bog jest Trdjca?
(objawienie biblijne)”, odc. 2 — ,,Co to znaczy:
Ojciec, Syn, Duch? (wyjasnienie terminow
dogmatu)”, odc. 3 — ,, Trojca a moje zycie (aspekt
duchowy: modlitwa do Trojcy, obecnos¢ w
sakramentach)”’, odc. 4 — ,Najczestsze
nieporozumienia (prostowanie btednych

wyobrazen)”, odc. 5 — ,,Jak rozmawia¢ z innymi o
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Trojey?”. Kazdy filmik nadal bylby wzglednie
krotki (cho¢ moze dhuzszy niz 60 s, np. na
YouTube 5-10 min), ale juz zawierajacy
konkretne tresci katechetyczne: cytaty ze zrodet
(Pismo Sw., Katechizm), proste analogie i
argumenty, odniesienia do Zzycia. Wazne, by
zachowaé jezyk zrozumiaty 1 atrakcyjny, ale
jednoczes$nie nie unikaé trudniejszych kwestii —
widz, ktory dotart do tego etapu, wykazuje pewne
zaangazowanie, wigc mozna i nalezy stopniowo
podnosi¢ poprzeczke intelektualng. Serialno$é¢
pozwala tez budowac relacje¢ z odbiorca — czeka on
na kolejne odcinki, moze zadawac pytania w
komentarzach, ktore katecheta uwzgledni w
nastepnych materialach. W ten sposob tworzy si¢
zaczatek wspolnoty ucznidw online skupionych

wokot danego tworcy/ewangelizatora.
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3. Mistagogia i wspolnota (od online
do offline) — Trzeci etap wychodzi poza ramy
samego medium internetowego. Mistagogia to
wprowadzenie w misterium, w glebsze zycie
wiary, zazwyczaj dokonujgce si¢ poprzez
uczestnictwo  sakramentalne 1 zycie we
wspolnocie. Je$li kto§ przebyl droge od
zainteresowania (etap 1) przez podstawowe
pouczenie (etap 2), naturalnym kolejnym krokiem
jest wlaczenie go w zywa wspolnote wiary. Moze
to oznacza¢ zachete do udzialu w realnym
wydarzeniu: np. zaproszenie na rekolekcje,
dotaczenie do duszpasterstwa mlodziezy, grupy
online, ktéra ma tez zjazdy na zywo, itp. W
praktyce tworca internetowy-katecheta moze
pehi¢ rolg ,,pomostu”: kierowa¢ swoich widzéw
do konkretnych wspdlnot lokalnych czy inicjatyw
duszpasterskich. Mistagogia w Internecie moze tez
przybra¢ forme¢ towarzyszenia duchowego na
odlegtos¢ — np. prowadzenie transmisji live z
modlitwg, Q&A o zyciu sakramentalnym,

organizowanie zamknietej grupy dla bardziej
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zaawansowanych (cho¢by na Discordzie czy
WhatsAppie) do dzielenia si¢ do$wiadczeniem
wiary. Celem jest jednak, aby odbiorca nie
pozostat samotnym widzem w sieci, lecz odnalazt
relacje wspolnotowe 1 praktyke wiary w $wiecie
realnym. Dogmaty bowiem w oderwaniu od zycia
sakramentalnego i modlitewnego stajg si¢ martwa
literg; dopiero przezywane we wspdlnocie
Kosciota nabieraja pelnego blasku prawdy
zbawczej. Mistagogia to etap trudniejszy do
uchwycenia w ramach mediow
spotecznosciowych — tu rola ewangelizatora
polega  glownie na  wskazaniu  drogi,
zmotywowaniu 1 podtrzymaniu l3acznosci na
poczatku drogi. Mozna powiedzie¢, ze jesli w
etapach 1-2 sialiSmy i podlewali$my, to w etapie 3
zapraszamy do ogrodu, gdzie wzrost daje Bog we

wspolnocie wierzacych.

Model trzystopniowy mozna zilustrowa¢ metaforg
drogi $wiatta: iskra (TikTok) — ptomien (seria katechez)

— ognisko (wspodlnota/mistagogia). Kazdy etap jest
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konieczny, by poprzedni nie zgast. W konteks$cie pytania
ksigzki: ultrakrétka forma jest zdolna przekazaé tresci
dogmatyczne o tyle, o ile jest wlaczona jako pierwszy krok
w tym procesie. Sama w sobie daje tylko fragment i
wymaga dopelnienia. Natomiast zignorowanie etapu
pierwszego byloby dzi$ tez blgdem — bo wielu miodych
by¢ moze nigdy nie wejdzie na droge wiary, jesli nie
otrzyma tego pierwszego bodzca w miejscu, gdzie

aktualnie przebywa (czyli online).

Oczywiscie, model ten w praktyce napotyka
trudnos$ci. Np. nie kazdy widz TikToka bedzie chciat
przej$¢ na YouTube czy inng platforme — stad warto tak
planowaé dzialanie, by maksymalnie wykorzystaé
mozliwos¢ kontynuacji na tej samej platformie (TikTok
pozwala przypig¢ do profilu seri¢ filmow, organizowaé
live’y, kierowa¢ na Instagrama czy link w bio). Kolejna
trudnos$¢ to ograniczone zasoby: tworzenie warto§ciowych
tresci serialnych wymaga czasu, wiedzy teologicznej,
umiejetnosci medialnych. Najlepiej, gdyby nad takim
projektem pracowat zespot (katecheta teolog + kto$ od

montazu + osoba od moderacji wspdlnoty online), co
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jednak rzadko ma miejsce — czesto internetowy
ewangelizator dziala samotnie. Dlatego istotna jest
wspotpraca miedzy ré6znymi postugami w Kosciele: np.
ksiadz moze we wspotpracy z grupg medialng mtodziezy
stworzy¢ cykl, ktéry sam by nie powstal. Wazne tez, by
mie¢ plan wyjscia poza online: nawigza¢ kontakt z
duszpasterzami w terenie, zeby moc przekazad

,zaowocowanych” widzow pod opieke w realu.

Podsumowujac: integracja ultrakrotkich form z
tradycyjng katecheza wymaga myslenia procesowego i
wieloetapowego. Ale jesli jest dobrze przeprowadzona,
moze okaza¢ si¢ skuteczng droga przekazu wiary: od
zaintrygowania po zakorzenienie. W nastgpnym rozdziale
rozwazymy, jakie warunki doktrynalne muszg by¢
spelnione, by w tym procesie nie doszto do znieksztatcen

prawdy wiary.
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6. Warunki poprawnosci dogmatycznej form

ultrakrotkich

Kazdy teolog i1 katecheta wiedza, jak tatwo o
niedomowienie lub znieksztalcenie w przekazie prawd
wiary, nawet w tradycyjnej formie podrgcznikowej. W
przypadku 60-sekundowych form ryzyko to wzrasta
wyktadniczo — z racji ograniczenia tresci 1 koniecznosci
upraszczania. Dlatego konieczne jest zachowanie
pewnych warunkow, by ultrakrétki przekaz pozostat
doktrynalnie rzetelny i nieprowadzacy do nieporozumien.

Wymienmy najwazniejsze z tych warunkow:

eWiernos$¢ rdzeniowi dogmatu — Przy
maksymalnej kondensacji tresci trzeba zadbac, by
to, co si¢ przekaze, byto istotg danego dogmatu, a
nie pobocznym watkiem. Nie da si¢ w 60 sekund
uja¢ wszystkich aspektow np. chrystologii, ale
mozna 1 trzeba wyrazi¢ centralng prawde: np.
,sJezus Chrystus jest prawdziwym Bogiem i
prawdziwym Czlowiekiem — jedng Osoba, w
ktorej tacza si¢ dwie natury”. Jesli katecheta

sprowadzi przekaz do efektownego, ale
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marginalnego szczeg6tu (np. ,,czy Jezus znat jezyk
XYZ”), to fatwo zgubi sens dogmatu. Selekcja
treci musi by¢ przemyslana teologicznie: co jest
centralng prawda dogmatu, a co komentarzem, co
konieczne, a co akcesoryjne. Bywa pomocne
oparcie si¢ na sformulowaniach autorytatywnych
(np. cytat z Credo, Katechizmu, formuty

soborowej) — oczywiscie w miarg przystepnych.

eUnikanie blednych skrétow myslowych
(herezji przez uproszczenie) — Historia KoS$ciota
zna liczne herezje, ktore czesto braly si¢ z
jednostronnego ujecia prawdy. Np. w kwestii
Trojcy — ttumaczenie jej analogia woda-lod-para
moze niechcacy wspiera¢ modalizm (Bég jako
jedna osoba w trzech formach), a analogia stonce-
promien-cieplo moze sugerowac arianizm (Syn
jako ,promien” mniejszy od stonca-Ojca).
TikTok-katecheta musi by¢ §wiadomy putapek
takich prostych analogii i zawsze, gdy uzywa
poréwnania, zastrzec jego ograniczenia. W

praktyce: lepiej powiedzie¢ ,Ta analogia jest
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niedoskonata, ale moze pomoc zrozumieé
sprawe...” niz pozostawi¢ ja bez komentarza.
Ponadto, gdy pojawiaja si¢ pytania lub
watpliwosci w komentarzach, katecheta powinien
reagowac, prostujac ewentualne nadinterpretacje.
Warunkiem jest wigc solidne przygotowanie
teologiczne samego tworcy — powinien on
konsultowac¢ tres¢ (np. z teologiem dogmatykiem)
1 modli¢ si¢ o pokore intelektu, by nie i$§¢ na

tatwizng¢ za cene¢ prawdy.

eJasne oddzielenie tego, co pewna nauka
Kosciola, od opinii wlasnych — W kroétkiej formie
kuszace bywa rzucenie jakiej$ ciekawostki czy
interpretacji dla ozywienia przekazu. Np. przy
dogmacie o aniotach kto§ moze doda¢ prywatng
opini¢ o istnieniu aniotow kobiet itp. Takie rzeczy
tatwo zostang zapamietane zamiast gléwnej
prawdy. Dlatego twoérca powinien wyraznie
zaznacza¢, gdy co$ nie jest definitywng nauka
Kosciota. Mozna uzy¢ sformutowan: ,,Kosciol

uczy, ze...”, ,,Katechizm mowi...”, vs. ,,Niektorzy
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sadza...”, ,,Moim zdaniem moze to znaczyc...”.
Transparentno$¢ w tej kwestii chroni odbiorce
przed pomieszaniem poziomoéw prawdy (dogmat

vs. opinia teologiczna vs. osobna spekulacja).

eOdsylacze do zZrédel i poglebienia —
Ultrakrétka forma powinna zaprasza¢ do dalszego
zglebiania, a nie sprawia¢ wrazenia, 7€ ,,juz
wszystko wiesz”. W praktyce, warto w opisie
filmiku czy w jego koncowce wskazaé: np.
,»Zajrzyj do Katechizmu Kosciota Katolickiego nr
XYZ, zeby przeczytaé wiegcej”, albo ,,Polecam
Ewangeli¢ Jana rozdz. 1, gdzie jest o Stowie, ktore
Bogiem bylo”. Takie odsylacze penig funkcje
przypisow — pokazuja, ze nasz przekaz ma
zakorzenienie w czym$ wickszym. Chroni to tez
przed ewentualnym zarzutem, ze ,internetowi
kaznodzieje wymyslaja wiasng religie” — widz
dostaje sygnatl: to pochodzi ze zrodet wiary,
mozesz to sprawdzi¢. Oczywiscie, niewielu
uzytkownikéw faktycznie od razu pobiegnie

czyta¢ Katechizm, ale samo wskazanie buduje
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wiarygodno$¢ przekazu 1 moze zaintrygowac

bardziej dociekliwych.

e Dbalos¢ o jezyk — prosty, ale teologicznie
precyzyjny — W tak zwieztej formie kazde stowo
ma wage. Trzeba wiec uwaznie dobieraé terminy.
Np. zamiast powiedzie¢ ,,Jezus to Bog i czlowiek
w jednym ciele”, lepiej: ,,Jezus jest prawdziwym
Bogiem 1 prawdziwym czlowiekiem w jednej
Osobie” — roznica subtelna, ale pierwsza fraza
moglaby sugerowaé dwie osoby w jednym ciele.
Podobnie przy moéwieniu o Eucharystii lepiej
unika¢ sformutowan wprost sprzecznych z
dogmatem (np. ,,chleb to tylko symbol” — nawet
jesli w dalszej czeSci bySmy sprostowali, to
kluczowe jest nie wypowiedzie¢ nieprawdy, ktora
moze pas¢ wyrwana z kontekstu). Idealnie jest
testowac przekaz na kims$ przed publikacja: czy nie
rozumie opacznie? Ten warunek wymaga po
prostu teologicznej wyobrazni — przewidywania,
jak dane sformutowanie moze zosta¢ odebrane i

czy oddaje sens ortodoksji.
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eKoncentracja na pozytywnym ujeciu
prawdy, zamiast na polemice — Cho¢
apologetyka jest wazna, to w ultrakrotkiej formie
wchodzenie w polemike (np. wytykanie komus
btedéw, prostowanie cudzych twierdzen) moze
spowodowac, ze zabraknie miejsca na pozytywne
przedstawienie dogmatu. Lepiej wigc skupic si¢ na
wyktadzie prawdy, a unika¢ tonu defensywnego
czy konfrontacyjnego. Wyjatkiem moga by¢
sytuacje, gdy jaka$ falszywa informacja stata si¢
viralem — wtedy mozna krotko zdementowac.
Generalnie jednak pozytywne sformutowanie
dogmatu minimalizuje ryzyko nieporozumienia.
Np. zamiast zaczynaé: ,Nieprawda jest, ze
katolicy wierza w trzech Bogow” (bo cze$¢ ludzi
ustyszy tylko ,,wierza w trzech Bogow”), lepie;j:
,Wierzymy w jednego Boga w trzech Osobach —
to nie sg trzej Bogowie, lecz jeden, w trzech
odrgbnych, ale wspotistotnych  sposobach
istnienia...”. Brzmi to moze zbyt precyzyjnie, ale

nawet fragment takiego zdania, ktory dotrze do
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stluchacza, bedzie nidst prawidtowy sens: ,,jeden

Bog — trzy Osoby”.

Powyzsze warunki mozna stresci¢: ostrozno$¢ i
odpowiedzialnos¢ za stowo. Krétka forma nie zwalnia z
cigzaru, jaki niesie kazde zdanie nauczajace wiary. Wrecz
przeciwnie — wymaga wigkszej dyscypliny 1 $wiadomosci.
W pewnym sensie tworca religijny na TikToku musi by¢
troche jak starozytny katecheta formutujacy dogmat w
zwiezlym symbolu wiary: stowa sg policzone 1 muszg by¢
wywazone co do joty. To duze wyzwanie, ale 1 pozyteczne
¢wiczenie dla Kosciota: jak powiedzie¢ rzeczy
najwazniejsze w mozliwie najprostszy sposob. Papiez
Franciszek czesto zacheca duchownych, by mowili krotko
1 prosto — TikTok moze nas tego nauczy¢, byle nie

kosztem tresci.

Warto doda¢, ze istnieje juz pewna refleksja na ten
temat wsrdd teologow komunikacji. Méwi si¢ np. o
»telegrafii dogmatycznej” — sztuce kondensacji doktryny
do formy zrozumiatych ,telegramoéw” bez utraty sensu.
Mozna tez przywola¢ przyktady ze sztuki sakralnej:

ikonografia ~ bywa  nazywana ,Ewangelia dla
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analfabetow”, bo obraz jednej sceny biblijnej przekazuje
tresci teologiczne lepiej niz tysige stow. By¢ moze 60-
sekundowy klip ma podobny potencjat: jako ,,ikonografia
cyfrowa”. Ikona jednak powstaje w klimacie modlitwy i
wiernosci tradycji — tak samo 1 taka ,.cyfrowa ikona
dogmatu” powinna by¢ tworzona z modlitwg i

konsultacja, a nie na chybcika dla zebrania lajkow.

Na zakonczenie tego rozdzialu stwierdzmy:
poprawnos¢ doktrynalna ultrakrotkich form jest mozliwa,
ale wymaga $§wiadomosci teologicznej 1 pokory tworcy.
Samo medium nie determinuje herezji — to ludzie
wadliwie komunikuja prawdg. Jesli jednak dotozymy
staran, by speli¢ powyzsze warunki, to 60-sekundowe
przestanie moze  pozosta¢  ortodoksyjne, cho¢
uproszczone. A celem przeciez nie jest wylozy¢ catej
Sumy Teologicznej w minucie, tylko zrobi¢ pierwszy krok
ku wprowadzeniu odbiorcy w pehi¢ prawdy, co dokona

si¢ w dalszym procesie.
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7. Autorytet i zaufanie w sieci: kogo slucha milody

odbiorca?

Ostatnim zagadnieniem, ktore chcemy omowic, jest
kwestia autorytetu i zaufania w konteks$cie religijnych
tresci online. W tradycyjnej katechezie mtody cztowiek
stucha katechety w pewnym domys$lnym zaufaniu — bo to
osoba wyznaczona przez Kosciolt, bo jest dorosta,
kompetentna itd. W Internecie te domyslne filtry nie
dzialaja; wrecz przeciwnie, mlodzi s3 czesto nieufni
wobec przekazu oficjalnego czy instytucjonalnego. Heidi
Campbell zauwaza, ze Internet stawia wyzwanie
tradycyjnym formom wiadzy religijnej: relacje wtadzy si¢
demokratyzuja — uzytkownicy $mielej kwestionuja,
porownuja rézne zrddla, sami tworzg tresci’®. Badaczka
whnikliwie bada temat wladzy w spotecznosciach online —
czy maja liderzy, czy moze sama sie¢? Jej wnioski

wskazuja, ze autorytet w sieci ma charakter negocjowany:

16 Campbell, Who’s Got the power?..., dz. cyt., s. 1044: “This article focuses
on the questions raised by religious engagement online in relation to
religious authority. It seeks to offer a more concrete understanding of how
the concept of authority may be defined online. The article aims to
accomplish this task by showing how religion online provides an
important space for studying what will be referred to as ‘multiple layers
of authority.’”
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trzeba go zdoby¢ 1 utrzymac nie poprzez nadanie z gory,
ale przez dziatania budujace wiarygodno$¢ w oczach

odbiorcow.

W kontekscie TikTok-katechezy przeklada si¢ to na

kilka konkretnych zasad budowania zaufania:

e Autentycznos¢ i spojnos¢ zycia — Mtodzi
ludzie bardzo cenig, gdy przekaz religijny plynie z
czyjego$ realnego doswiadczenia, a nie brzmi jak
wyuczony wyklad. Dlatego osobiste przyktady,
swiadectwa (nawet krotkie: np. ,,Zrozumiatem ten
dogmat, gdy doswiadczylem w zyciu...”), a takze
okazywanie pasji i zaangazowania (wida¢, ze autor
zyje tym, co mowi) — to elementy budujace
autorytet. Wazna jest tez spojnos¢: jesli ksigdz na
TikToku glosi o milosci blizniego, a w Zyciu
prywatnym np. wplacze si¢ w jaki§ skandal
nienawisci, mtodzi natychmiast to wytapig i straci
on wiarygodno$¢. Oczywiscie, nikt nie jest
doskonaty, ale w sieci nic si¢ nie ukryje — stad
autentyczne zycie zgodne z gloszonym stowem

staje si¢ warunkiem sine qua non. W pewnym
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sensie wracamy tu do idei $wigtosci jako
najglebszej podstawy autorytetu w Kosciele. W
$redniowieczu analfabeci stuchali §w. Franciszka
czy Dominika, bo wyczuwali ich §wigtos¢ — dzis,
nawet przez ekran mozna wyczu¢ szczeros¢ albo

falsz.

eDialogicznos¢ i relacyjnos¢ — Tworca
religijny zyskuje zaufanie, gdy wchodzi w
prawdziwa interakcj¢ ze swoimi odbiorcami. To
znaczy, ze nie traktuje komentarzy jak zagrozenia
czy atakdéw (nawet jesli czasem sg nieprzyjemne),
ale jak okazje do rozmowy. Jesli kto§ pyta pod
filmem: ,,Skad to wytrzasnate$? Przeciez Biblia
mowi inaczej”, dobry katecheta online odpowie
spokojnie, wyjasni, poda zrédta. Taka otwarto§¢
pokazuje, ze nie boimy si¢ pytan i ze szanujemy
odbiorce. W praktyce, uzytkownicy doceniaja, gdy
widza, ze autor jest obecny w komentarzach, ze
moze nawet przyzna si¢ do btedu czy doprecyzuje
co$ w kolejnym filmiku odpowiadajac na czyjes

watpliwosci. To buduje relacj¢ zaufania — widz
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czuje si¢ zauwazony i traktowany podmiotowo.
Oczywiscie, trudno odpisa¢ wszystkim, gdy ma si¢
tysigce komentarzy, ale mozna np. zrobi¢ filmik
,Odpowiedzi na wasze pytania” albo cho¢by kilka
serduszek 1 krotkich  odpowiedzi  pod
najpopularniejszymi komentarzami. Chodzi o

sygnal: jestem tu dla was, zalezy mi na dialogu.

e Przejrzystos¢ kompetencji i zrodet — W
Internecie  dziala  wielu = samozwanczych
,ekspertow” od religii, przez co mtodzi gubig sig,
komu wierzy¢. Dlatego budowaniu zaufania stuzy
jasne komunikowanie: kim jestem i1 na czym
opieram to, co mowi¢. Np. ksigdz czy katecheta
moze na profilu krotko zaznaczy¢é swoje
wyksztalcenie teologiczne, przynaleznos¢
(diecezja, zakon). Swiecki ewangelizator moze
przedstawi¢ si¢, jakg ma formacje¢ (np. absolwent
teologii, lider wspolnoty X). To nie chodzi o
chwalenie si¢ tytutami, tylko o danie kontekstu, ze
przekaz nie jest catkiem znikad. Dodatkowo, jak

wspomniano wyzej, cytowanie oficjalnych zrodet
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(Pisma, dokumentéw Kos$ciola) wzmacnia
przekaz. Campbell zauwazyta, ze rdézne tradycje
inaczej traktuja autorytet tekstow w sieci — np.
protestanci lub zydzi ortodoksyjni czg¢sto buduja
autorytet przez odwotania do Pisma/halachy, a
katolicy 1 muzulmanie kladg tez nacisk na role
instytucji 1 lideréw'’. Katolicki tworca powinien
korzysta¢ z obydwu: i Stowo Boze, Tradycja 1
Katechizm, papieze. Niech widz wie: to nie s3
moje wymysty, ja przekazuje¢ to, czego naucza
Kosciot. Paradoksalnie, w oczach sceptycznej
mtodziezy moze to budzi¢ wigkszy szacunek niz
gdyby usilowa¢ by¢ ,oryginalnym guru”.
Autentyczno$¢ osobista + zakorzenienie w czyms$

wickszym = dobra kombinacja.

17

Campbell, Who’s Got the power?..., dz. cyt., s. 1044: “One emergent
theme concerns the changing nature of authority in online religious
contexts. While many issues have been explored in relation to religious
engagement online, such as online rituals, identity construction, and
changing definitions of community, what happens to religious authority
and power relationships within online environments has not. This lack has
not gone completely unnoticed, however; scholars have highlighted
authority as an important area for exploration in studies of religion and
the Internet.”
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eBudowanie spolecznosci, nie fanbazy —
Istotna uwaga: celem religijnego dziatania w sieci
nie jest zyskanie followersow dla wilasnej
proznoscei, lecz zgromadzenie wspdlnoty uczniéw
Jezusa. Jesli tworca zachowuje te intencje, wplynie
to na styl bycia i postepowania — nie manipuluje
odbiorcami, nie schlebia dla poklasku, unika
kontrowersji robionych tylko dla zasiggu. Zaufanie
rodzi si¢ tam, gdzie ludzie czuja, ze naprawde
chodzi ci o nich, a nie o ciebie. Dlatego np. madre
jest promowanie w swoich tresciach takze innych
warto$ciowych zrédet: pokazuje to, ze chodzi nam
o rozpowszechnienie prawdy, a nie tylko wtasnego
kanalu. W praktyce, jesli TikTok-katecheta
czasem udostepni czy poleci filmik innego
katolickiego tworcy, albo podzigkuje w filmie
widzom za wkiad (np. ,,dzigkuj¢ za wasze pytania
— tworzymy tu fajng przestrzeh razem”), to
ksztaltuje si¢ duch wspoélnotowy, a nie
jednostronny kult ,,gwiazdy”. W $rodowisku
petnym influenceréw nastawionych na

autopromocj¢, taka postawa skromnosci i
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wspolnotowosci moze by¢ wrgcz znakiem
rozpoznawczym  kogo$, kto  kieruje  si¢

wartosciami ewangelicznymi.

Warto zauwazyé, ze w budowaniu zaufania do
przekazu wiary online, ogromng rol¢ odgrywa swiadectwo
innych ludzi — tzn. oddziatlywanie sieciowe nie konczy si¢
na relacji tworca—widz. Gdy mtody cztowiek zobaczy w
komentarzach, ze inni uzytkownicy pozytywnie $wiadcza:
»Wow, dzigki temu filmowi co$ zrozumiatem, zmienitem
spojrzenie” — jego wtlasne zaufanie ro$nie. Tworzy si¢
efekt pewnej wiarygodnosci wspdlnotowej. To jak dobre
recenzje — nikt nie chce dac si¢ nabrad, ale jesli widzi, ze
treS§¢ pomaga wielu, jest bardziej sklonny zaufac.
Campbell pisata o tzw. network authority — autorytecie
sieciowym, ktory rodzi si¢ z interakcji grupy ludzi online,
a nie z jednej instancji. Dla Kos$ciola moze to by¢
wyzwanie, ale 1 szansa: jesli w sieci utworzy si¢ oddolna
spotecznos¢ wierzacych, wspierajacych przekaz wiary
(poprzez komentarze, udostgpnienia, wiasne filmy-
reakcje), to autorytet Kosciota w cyfrowym swiecie bedzie

sieciowo wspottworzony przez wiernych. Cos jak cyfrowe
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wyczucie wiary Ludu Bozego wyrazajace si¢ polubieniem

dobrych tresci 1 korygowaniem btednych.

Nie mozna poming¢ jeszcze jednego wymiaru:
duchowego zaufania. W sprawach wiary autorytet
ostatecznie pochodzi od Boga. W duszpasterstwie
tradycyjnym ufamy, ze Duch Swiety dziata w sercach
stuchaczy 1 potwierdza prawdg stowa Bozego (por. 1 Tes
1,5). W Internecie jest tak samo: mozemy stosowac
wszystkie strategie budowania zaufania, ale serce
mtodego cztowieka zdobedzie Chrystus, jesli On zechce
dotkna¢ go swoja taska. Dlatego nie mozna zapomnie¢ o
modlitwie — tworca powinien si¢ modli¢ za swoich
odbiorcéw, powierza¢ Bogu komentarze, prosi¢ o
prowadzenie w odpowiedziach. Taka duchowa troska,
cho¢ niewidoczna, przektada si¢ czesto na jakos$c
interakcji. Ufam osobi$cie, ze jesli tresci gloszone sg z
autentycznej mitosci do Boga i mtodych, to Pan daje im
szczegOlne $wiatto 1 moc — co$ wiecej niz tylko ludzka
atrakcyjnos¢. Wielu $wietych odznaczato si¢ tym
,ponadnaturalnym” autorytetem — nie dlatego, ze byli

wybitnymi méwcami, ale bo bito od nich co$ z Boga. W
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sieci — paradoksalnie — czasem tez to przebija: widzowie
pisza np. ,,od ciebie bije taki spokdj” albo ,,masz w oczach

co$ szczerego”. Moze to wilasnie cyfrowe echo $wigtosci.

Konczac ten rozdzial: kogo stucha mtody odbiorca
w sieci? Shlucha tego, kto zdobyl jego zaufanie poprzez
autentycznos$¢, relacyjnos¢, kompetencje polaczong z
pokorg oraz wspolnotowe $wiadectwo. W praktyce,
TikTok-katecheta musi zastuzy¢ na bycie wystuchanym —
sam fakt mowienia o Bogu mu tego nie zapewni. Ale jesli
podejdzie do tego stuzebnie 1 z mitoscig, moze stac si¢ dla
wielu mtodych przewodnikiem w wierze, nawet jesli
nigdy nie spotka ich twarza w twarz. To ogromna

odpowiedzialno$¢, ale i przywilej naszych czasdéw.
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8. Whioski: ,,Tak, ale procesowo” — wskazania
duszpasterskie

Przeprowadzone rozwazania prowadza do konkluz;ji
do$¢ zrownowazonej: ultrakrotka forma, taka jak 60-
sekundowy klip na TikToku, moze przekazac tresci
dogmatyczne, lecz powinna by¢ wlaczona w szerszy
kontekst katechetyczno-mistagogiczny. Innymi stowy,
odpowiedz na pytanie tytutowe brzmi: tak, moze — ale
tylko pod pewnymi warunkami i jako poczatek drogi. W
ostatniej czg¢sci podsumujmy najwazniejsze wnioski oraz
zaproponujmy kilka praktycznych wskazan

duszpasterskich wynikajacych z powyzszej analizy.

8.1. Wnioski gléwne: - Epoka scrolla wymaga nowej
inkulturacji przekazu wiary. Kosciot, ktérego misjg jest
gloszenie Ewangelii ,,wszystkim narodom”, musi
uwzglednié specyfike cyfrowego kontynentu
zamieszkanego przez mtodych. TikTok i podobne media
to dzi$ cze¢$¢ kultury mlodziezowej — areopag, na ktoérym
toczy si¢ dialog (nierzadko spor) o wartosci, prawdg, sens.
Nie mozna z gory odrzuci¢ tej formy komunikacji jako

niegodnej powaznych tresci; przeciwnie, nalezy dokonac
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tworczego wysitku, by przetozy¢ oredzie wiary na jezyk i
formy zrozumiate w tym $rodowisku, zachowujac jednak
integralno$¢ tresci. To kontynuacja misji, jaka Kos$ciot
pelit zawsze — od przepowiadania kerygmatu ustnie,
przez spisanie go na pergaminach, druk, radio, telewizje,
po Internet. Kazdy nowy $rodek komunikacji poczatkowo
budzil opory, ale historia pokazuje, ze kto umial go
wykorzysta¢, docierat z Ewangelia dalej (np. druk
pozwolit na masowa katechizacje poprzez katechizmy,
radio — przez transmisje). TikTok wydaje si¢ skrajnie
,»lekki” i rozrywkowy, ale i tam B6g moze znalez¢ droge

do serc, jesli postugujemy si¢ nim madrze.

eForma wplywa na tres¢ - dlatego
ultrakrotka katecheza nie zastapi pelnej
formacji, ale moze ja inicjowaé. Zgodnie z
zasadg McLuhana, medium ksztaltuje przekaz. 60
sekund narzuca uproszczenie, emocjonalnos¢,
atrakcyjno$¢ wizualng — w pewnym sensie
,dogmat w pigutce” moze traci¢ cze¢s¢ swych
bogatych znaczen. Ale pigutka moze by¢

lekarstwem rozpoczynajacym uzdrowienie, o ile
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potem nastgpi dalsza terapia. Krotkie formy
$wietnie nadajg si¢ do sformutowania kerygmatu —
tego pierwszego, zapadajacego w pamie¢ zdania
prawdy (np. ,,Bog stal si¢ cztowiekiem, aby$ Ty
mogt sta¢ si¢ dzieckiem Boga™). Nie zastapi to
pelnej katechezy, tak jak trailer filmu nie zastapi
pelnego seansu — ale dobry trailer sprawi, ze widz
zechce pojs¢ na film. Dlatego kluczowe jest
powigzanie mikro-form z makro-formg (seria,
wspolnota, sakramentami). Procesowo$¢ — to
stowo-klucz. Trzeba mysle¢ w kategoriach
duszpasterskiego procesu, gdzie TikTok jest

jednym z etapow.

eWierno$s¢ prawdzie i kreatywnosé
przekazu muszg iS¢ w parze. Nie mozna
poswieci¢ ortodoksji na oltarzu ogladalnosci — to
oczywiste z punktu widzenia misji KoSciota.
Jednak kreatywnos$¢ nie jest wrogiem prawdy,
przeciwnie, moze wydoby¢ jej blask w nowych
kontekstach. Analiza warunkéw doktrynalnych

pokazuje, ze da si¢ zachowaé poprawnos¢
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teologiczna, jesli jest si¢ roztropnym. To wymaga
jednak formacji twoércow — by¢ moze nowego
rodzaju szkolenia dla ksig¢zy, katechetow, liderow
mtodziezy: taczenia teologii z mediami.
Whioskiem jest wiec potrzeba inwestycji Kosciota
w edukacj¢ medialng swoich ewangelizatorow.
Tak jak uczymy si¢ homiletyki czy pedagogiki, tak
trzeba nauczy¢ si¢ ,,jezyka memow, trendow i
algorytméw” — by stuzy¢ nim Ewangelii, a nie ba¢

si¢ go lub naduzywac.

e Autorytet w Kosciele w erze Internetu
wymaga ,bliskosci na odleglos¢”. T¢ pozorng
sprzeczno$¢ mozna rozwigzac: bliskos¢ oznacza
empati¢, dialog, autentyczno$¢ — i to mozna okazac
nawet przez ekran; na odlegto$¢ — bo medium
wprowadza posrednictwo technologii, globalny
zasi¢g, brak fizycznej obecnosci. Kos$ciot
powinien promowacé styl obecnosci
duszpasterskiej w sieci, ktory nawigzuje do
modelu Chrystusa: On szedt tam, gdzie byli ludzie,

przemawiat w ich jezyku (przypowiesci z zycia), a
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jednoczesnie nie rezygnowat z gloszenia prawdy
wymagajacej 1 glebokiej. ,,By¢ blizej ludzi” —
hasto to realizuje si¢ dzi$§ takze przez aktywnos¢
online. Nie chodzi o to, by wszyscy ksi¢za teraz
zaktadali konta na TikToku, ale by Kosciol
instytucjonalnie i wspolnotowo wspierat tych,
ktérzy maja talent i zapal, aby tam glosi¢. To
wymaga docenienia takiej formy postugi jako
pelnoprawnej — analogicznie jak misjonarzy do
krajow poganskich, tak trzeba mie¢ ,,misjonarzy
do $wiata cyfrowego”, ktorym ufa si¢ 1 daje

mandat.

Przechodzac do wskazan praktycznych, ktore
wynikaja z powyzszych wnioskoOw, mozna zaproponowac

nastepujace kierunki dziatania duszpasterskiego:
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Wskazanie 1: Rozeznanie i przygotowanie 0sOb
powolanych do ewangelizacji w mediach
spoteczno$ciowych. — Nie kazdy duszpasterz czy
katecheta ma predyspozycje, by tworzy¢ §wietne filmiki,
tak jak nie kazdy ma dar kazan czy pisania. Warto
rozezna¢ talenty wérdéd mtodych §wieckich 1 duchownych:
jesli kto§ z pasja tworzy treSci w sieci 1 ma przy tym
ugruntowang wiare, nalezy go wesprze¢. Przydalyby sie¢
warsztaty, kursy — np. ,,Akademia influencerow
chrzedcijanskich”, gdzie uczono by zar6wno technik
montazu, jak i teologii komunikacji, duchowos$ci medidw.
Wazne tez, by takie osoby dziataly w komunii z
Kosciotem — moze poprzez jaka$ platforme wspotpracy
(co$ w stylu duszpasterstwa internetowego), gdzie
otrzymaja opieke merytoryczng i duchowa. Wsparcie
psychologiczne tez si¢ przyda — Internet wystawia

tworcoOw na hejt i1 presj¢, co wymaga odpornosci.
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Wskazanie 2: Tworzenie jakosciowych tresci
katechetycznych w formie serii multiplatformowych. —
Parafie, diecezje czy ruchy katolickie moglyby
inwestowa¢ we wspomniane serie katechez online. Np.
jakas diecezja moglaby przygotowac¢ profesjonalny cykl
filmikow ,.Dogmaty w 100 sekund” — kazdy filmik
omawialby jedna prawde wiary jezykiem TikToka (mozna
publikowa¢ na TikToku, Reelsach i Shorts réwnolegle).
Do tego materialy uzupetniajace na stronie (dla tych, co
chca dalej). Chodzi o to, by Koscidt ,,zalal” przestrzen
Internetu dobrag tre$cig — obecnie jest sporo oddolnych
inicjatyw, ale przydataby si¢ tez skoordynowana praca, by
np. przy okazji Roku Wiary czy innego wydarzenia
zaistnie¢ masowo w mediach mtodziezowych. Dobrze
zrobiona seria moze sta¢ si¢ nawet modna — mtodzi lubig
share’owaé rzeczy, ktore sa tadnie zmontowane i
wciggajace. To oczywiscie wymaga srodkow — ale
ewangelizacja zawsze ich wymagata. Moze czas, by cz¢$§¢
funduszy przeznaczanych na druk czy eventy,

przekierowac na ewangelizacje cyfrowa.
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Wskazanie 3: Budowanie pomostéw migdzy
przestrzenia online a zyciem sakramentalnym. -
Proboszczowie i duszpasterze powinni by¢ §wiadomi, ze
mtodzi przychodzacy dzi$§ np. do bierzmowania czy na
spotkania parafialne moga wczesniej zetkngé sie z
tresciami religijnymi online, ktére uksztattowaly ich
wiedze¢ (nieraz  fragmentaryczng).  Zamiast  je
deprecjonowac, lepiej nawigzywa¢ do nich. Np. zapytaé
na katechezie: ,,Czy widzieliscie na TikToku filmik o
cudzie Eucharystii? Porozmawiajmy o tym...”. Albo
odwrotnie — po spotkaniu zacheci¢: ,Jest fajny kanat,
ktoéry to wyjasnia krotko, polecam wam obejrzeé...”. Tym
sposobem online i1 offline si¢ uzupelniajg. Warto tez
organizowac¢ realne spotkania inspirujacych tworcow z
mtodziezg — np. zaprosi¢ znanego youtubera-katolika na
rekolekcje szkolne. To uwiarygadnia jedng i drugg strong.
Pozadane sa inicjatywy typu ,,Mosty wiary” — np.
rekolekcje wielkopostne, gdzie nauki gtoszone sg na zywo
w kosciele, ale skrotowe przestania idg tez codziennie w
mediach spolecznosciowych, by utrzymaé kontakt.
Kosciot moze wykorzystywa¢ media jak przedtuzenie
ambony — by dociera¢ takze w dni powszednie do tych, co

nie przyjda na nabozenstwo.
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Wskazanie 4: Etyka obecnoSci w sieci —
$wiadectwo milosci rowniez w cyfrowym dyskursie. —
Mtodzi bacznie patrza nie tylko co méwimy, ale jak si¢
zachowujemy. Dlatego duszpasterz obecny w mediach
spotecznosciowych musi $wieci¢ przyktadem takze w
stylu komunikacji: nie wdawac si¢ w pyskowki, okazywac
szacunek nawet krytykom, nie ulega¢ pokusie social
media outrage (podkrecania emocji dla zasiggu). To bywa
trudne, bo Internet bywa agresywny, ale ,,blogostawieni
cisi” — ich glos moze z czasem przebi¢ si¢ jako bardziej
wiarygodny niz wrzask polemistow. Jesli katolicy beda
rozpoznawani w sieci po tym, ze kulturalnie i z mito$cig
dajag $wiadectwo prawdzie, to juz samo w sobie jest
ogromng katechezg. Wymaga to jednak szkolenia w
cnocie cierpliwosci 1 asertywnosci cyfrowej. Przydalby si¢
swoisty ,,netykiet” katolickiego ewangelizatora — kodeks,
ktorego przestrzegamy, by nie gorszy¢ i nie zniechecac.
Co$ w stylu: nie odpowiadam od razu w emocjach, modleg
si¢ za tych, co mnie atakuja, pamig¢tam, Ze reprezentuj¢

Chrystusa a nie siebie...
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Wskazanie 5: Badanie owocow 1 stala ewaluacja. —
Na koniec, Ko$ciot powinien réwniez badaé skutecznosé
tej formy. Nie w sensie czysto statystycznym (ile
wyswietlen), ale glebszym: czy ci, ktorzy zetkneli si¢ z
TikTok-katecheza, faktycznie gdzies dalej poszli? Czy
znalezli wspdlnote? Moze warto w parafiach pytaé
bierzmowanych: ,,Jak to si¢ stato, ze jeste$ tutaj? Co ci
pomoglto w wierze?” — moze okaze si¢, ze ktorys$ trafit
dzicki filmikowi w Internecie. Dokumentowanie
$wiadectw, robienie ankiet wérod mtodych aktywnych w
Kosciele — to pomoze doskonali¢c metody. Jesli jakie$
treSci nie przynosza owocOw (np. s3 niezrozumiale),
nalezy je poprawi¢. Tutaj miodzi sami moga by¢
doradcami — niech powiedza, ktore filmiki do nich trafity,
a ktore nie. Duszpasterstwo cyfrowe musi by¢ dynamiczne
1uczace si¢ w biegu, bo same media szybko si¢ zmieniajg
(dzi$ TikTok, jutro moze inna platforma). Trzeba trzymac
rek¢ na pulsie, ale jednocze$nie zachowaé tozsamo$¢

przekazu.
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Podsumowujac, stoimy przed wielkg szansg i
wyzwaniem zarazem. Wizjonerzy tacy jak Pierre Teilhard
de Chardin patrzyli na rozwdj $§rodkdéw tacznosci jako na
element Bozego planu zjednoczenia ludzkosci — rodzaca
si¢ noosfere, wspolng przestrzen mysli prowadzaca
potencjalniec ku Chrystusowi, Punktowi Omega’®.
Teilhard juz w potowie XX w. dostrzegal, ze globalna sie¢
komunikacyjna tworzy ,jakby mozg ztozony z wielu
myslacych mézgdéw”, ktoéry moze sprzyja¢ wytonieniu si¢
jednej $wiadomosci Ziemi'. To uderzajgco prorocza
intuicja w kontek$cie dzisiejszego Internetu. Jesli ta
wspolna swiadomo$¢ nie bedzie przeniknigta Ewangelia,
wowczas grozi jej zagubienie w chaosie lub manipulacja

przez antyewangeliczne sity. Ale jezeli ludzie wiary

18 Spadaro, Cyberteologia, dz. cyt., s. 182: ,W tym miejscu Teilhard

przypisuje lacznosci fundamentalng rol¢ w tworzeniu wspoélnej
$wiadomosci, swego rodzaju mozgu stworzonego nie z bezmyS$lnych
tkanek, ale z myslacych mozgow”

Pierre Teilhard de Chardin, L’avvenire dell uomo, thum. Ferdinando
Ormea (Milano: il Saggiatore, 1972), s. 257: ,nadzwyczajnej sieci
komunikacji radiowej i telewizyjnej”, ktora juz ,.koreluje” ludzi w rodzaju
wspot-swiadomosci  (,,co-coscienza”), oraz o maszynach liczacych
wzmagajacych ,rapidita di pensiero”, s. 270: ,,pod naszymi oczami
ludzko$¢ tka swoj mozg” (I 'umanita sta tessendo il suo cervello)”
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zaangazuja si¢ w nig tworczo, moga wnies$¢ zaczyn Dobrej

Nowiny na skalg globalna.

TikTok wydaje si¢ drobiazgiem w poréwnaniu z
wielkimi wyzwaniami teologii 1 misji. Ale jak mowi
przystowie, ,,diabel tkwi w szczegodtach”, a moze i Bog
czasem rowniez — postugujac si¢ matymi §rodkami dla
wielkich rzeczy. 60 sekund moze zadecydowaé o
wiecznosci — tyle wystarczy, by wypowiedzie¢ ,Jezu,
ufam Tobie” lub ,,Wierz¢ w Syna Bozego”. Zadaniem
duszpasterzy jest pomodc, by te 60-sekundowe iskry
przerodzity si¢ w ptomien wiary na cale zycie. Mozemy z
ufnos$cig podjac to zadanie, pamigtajac stowa $w. Pawta:
,Bilada mi, gdybym nie glosit Ewangelii” (1 Kor 9,16) —
dzi$§ takze biada, gdyby$Smy nie glosili jej na wszelki
dostgpny sposob, rowniez w tetnigcym od krotkich

filmikow $wiecie scrolla.
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Slownik:

haker — (z angielskiego znaczy réwniez: ,,zatatwic”,

»20)  Definicja

,radzi¢ sobie”, a nawet ,nie dacé si¢
rdzeniowa: ,,Haker to kto$, kto podejmuje wyzwania
intelektualne, aby twoérczo oming¢ lub pokonac
ograniczenia...”. Ujecie etosowe: ,,Hakerstwo jest czyms$
w rodzaju filozofii zyciowej, postawy egzystencjalne;j...”.

Dystynkcja etyczna: ,,Hakerzy buduja, crackerzy burzg.”

20 Spadaro, Cyberteologia, dz. cyt., s. 102: ,,Angielskie to hack - oznacza
‘siekad’, ‘rzna¢’, ale istnieje tez nieformalne znaczenie: ‘zatatwié’, ‘radzié
sobie’, a nawet ‘nie da¢ si¢’. Haker zatem to ktos$, kto podejmuje
wyzwania intelektualne, aby tworczo omina¢ lub pokonaé ograniczenia,
ktore narzuca mu si¢ na jego obszarach zainteresowania.”
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Dodatki

Konspekt prezentacji streszczajacej gldowne tezy ksigzki

— dostepny online.

ponizej jawny URL:

https://akademiawychowaniaduchowego.pl/prezentacja-tiktok-katecheza/
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Ewangelizacja w 60 sekund?

Zyjemy w dobie niekonczacego sie
scrollowania tresci na smartfonach.

Dla Kosciota to nowe wyzwanie:
z jednej stromy

obawy przed uzalezniajaca,
powierzchowna natura TikToka,
zdrugie] strony

poczucie misyjnego obowigzku
bycia tam, gdzie sa miodzi.

czy

unikac ,toksycznego" srodowiska
czy jednak

siaé ziarno Ewangelii posréd
cyfrowego kakolu"?

Czy 60-
sekundowe
filmiki moga
przekazywac tak
glebokie prawdy
wiary jak
dogmaty, nie
splycajac ich?

odpowied? brzmi 4tak, ale.." — o tym na koniec



Pokolenie scrolla - cyfrowy odbiorca wiary

uwaga stata sie cennym towarem,

tresci rywalizujg o kazda sekunde skupienia

Algorytmy mediéw spotecznosciowych (TikTok,
Instagram, YouTube) zaprojektowano tak, by
maksymalnie diugo zatrzymaé wzrok widza -
podsuwajac bez korica nowe bodice, kolejne

filmiki i posty.

Przecigtny nastolatek spedza w social media penad
2 godziny dziennie, lecz sktada sie na to setki klipdaw
- jego ,mikro-uwaga” przeskakuje z jednego wideo

na nastgpne.

lch przecietny czas koncentracg)i to tylko ~8 sekund,

kroce] niz u millenialsaw (12 s) czy nawet u ztote] rybki (9 s).




Pokolenie scrolla - cyfrowy odbiorca wiary

Efekt?
Miodzi oczekujg przekazu szybkiego,
atrakcyjnego, autentycznego - jesli pierwsze
sekundy nie przyciagna uwagi, kciuk

bezlitognie scrolluje dalej.

Pytanie:
Czy w takim sSrodowisku jest miejsce na
glebszg refleksje i tresci wymagajgce

namystu?

To ogromne wyzwanie dla katechezy.




Logika TikToka - algorytm,
personalizacja, bodzce




Logika TikToka - algorytm,
personalizacja, bodzce

Tu jest inaczej:

niz w starszych social media

(gdzie sam swiadomie sledziles znajomych czy

subskrybowales kanaty).

Tu jest celem:

maksymalizacja zaangazowania

Tube

facebook. -—‘

Trzeba zrozumiec te logike, by
skutecznie komunikowac
Ewangelie w TikTokowej
konwencji.




Przekaz wiary jako wydarzenie
(nie tylko informacja)

ary to spotkanie ,Stowo” =

stowo wypowi

dzieje sie
we wspdlnocie, gdzie jest:

dialog, sSwiadectwo, modlitwa, zywe stowo

T

swiara rodzi sie z tego, co sie styszy” : memBm: Zy
(Rz10,17). N\ .



Przekaz wiary jako wydarzenie
(nie tylko informacja)

-sekundowe wideo?
la i znika z pola uwagi

Czy w tak kréotkim momencie moze zajsc¢ cos
analogicznego do aktu wiary?
Tak — jesli potraktujemy je jako iskre zapalajaca
w sercu zaciekawienie Bogiem



Mikro-kerygmat - iskra

Lmpulsy”:
proste i krétkie mysli, obrazy, Swiadectwa -
przemawiajace gtéwnie do wyobrazni i

zadajace pytanie, budzace zaciekawienie

Ewangelii na TikToku

siejemy szeroko

tylko czes¢ widzow podejmie kolejny krok

jedynie centralna idea dogmatu

- pozytywny przekaz

niosgcy nadzieje, mitosc¢, sens




Serialna katecheza - pogtebienie w serii

np. seria filmikéw na TikToku (oznaczonych np.
1/5, 2/5... w tytule) albo playlisty na YouTube,
podcast, blog — byle tworzyly sciezke oa ﬁo’anmS..
Kuwickge) m*m_wm. Wazne, by .m.mam_ 'BGEHEN%_AEB zrozumiatym i

W mw.n._mxméui_. lecz stopniowo wprowadzac gtebsze tresci

Y

skoro widz dotart .m_N tu, wykazuje M

Zaangazowanie, wiec mozna podniesc
Serialnosc

poprzeczke intelektualnag

&

buduje wieZ z odbiorca.
Widz czeka na nastepny odcinek,
komentuje, zadaje pytania
a ewangelizator moze na to reagowac w kolejnych czesciach

oto onlinowy zalazek

wspélnoty wiary




Mistagogia - od online do wspdlnoty

N’

wprowadzenie w misterium:
w sakramenty,
w modlitwe,

w relacje z Bogiem w Kosciele =

etap 3

realne doswiadczenie

ognisko (wspdlnota)

ﬁnw N
podstawowe pouczenie

ptomien (seria katechez)

E.sw 1

zainteresowanie

iskra (TikTok)




Mistagogia - od online do wspdlnoty
ﬁnw.w

zdalne towarzyszenie duchowe
¢ Q&A o wierze

» zamknieta grupa na Discordzie

Cel jest jasny: nie zostawic
widza jako samotnego czy WheseRPoss

. . * transmisje na zywo z modlitw
odbiorcy w sieci ) Y a
by wyszedt z online do ,realu” * IHH




Dogmat w piguitce — jak zachowa¢ poprawnosé¢ doktrynalna?

._..n_\N<3mﬂ\ w_@ rdzenia QO@ matu Np..Jezus jest prawdziwym Bogiem i prawdziwym Cztowiekiem”

2.unikac¢ U+@Q 3%03 skrotow BV\W_OS..V\OJ Np. kulawe analogie Tréjcy: woda-l6d-para (modalizm), a storice-promien-ciepto (arianizm)

3 jasno oddzielaé
4. dawac odsytacze do

zrodet i mozliwosci
pogtebienia

To jak przypis - pokazuje, ze
nasz przekaz ma
zakorzenienie w wigkszej
ji, a nie jest ,wlasna
internetowego

kaznodziei"

doktryne od opinii
prywatnych

To wymaga solidnego
przygotowania teologicznego i
pokory, by nie p6js¢ na skroty

kosztemn prawdy




Musi budowacd zaufanie:

hb,:no_.u:nmﬁ w sieci — zdobyc¢, nie ofNV\Dmm

W internecie mtodzi sa czesto nieufni wobec oficjalnego przekazu instytucji -
_

autentycznoscia,_

Autentycznosé - mtodzi cenig, gdy mowisz z serca i zyjesz tym, co gtosisz. Faisz zostanie szybko wytapany

(np. ksigdz gtoszacy mitosc w sieci, a szerzacy nienawis¢ prywatnie, straci wiarygodnosg).

Relacyjnosé - traktuj odbiorce podmiotowo: wechodz w dialog, odpowiadaj na komentarze, nawet na trudne

pytania. Pokaz, ze zalezy ci na rozmowie — cho¢ nie nadazysz za wszystkimi, daj sygnat, ze jestes obecny dla

widzow (np. przez Q&A, ,serduszka” dla komentarzy).
- T G
Kompetencja/Przejrzystosé - jasno komunikuj, kim jestes i skad czerpiesz to, czego nauczasz. Mtodzi gubia
| sie w gaszczu samozwanczych ,ekspertow"” od wiary, wiec zaznacz swoje zrodta: powiedz, ze opierasz sie na
Pismie, Katechizmie, tradycji Kosciota; wspomnij o swoim wyksztatceniu teologicznym czy roli (np. ksiadz,
katecheta). Dzieki temu widac, ze nie mowisz od siebie, ale jako swiadek wspolnej wiary Kosciota.



Whnioski — TikTok-katecheza: tak, ale...

Wiy,
o
W Procesie!

Krotki filmik Musi by¢ elementem szerszego planu

Najlepsze efekty osiggniemy tgczeniem nowego i
tradycyjnego: ultrakrotkie formy stajg sie brama,
przez ktérg miodzi wechodzg na droge wiary, a dalej

ida juz dzieki klasycznej katechezie i zyciu Kosciota

kreatywnosc
cierpliwos¢ procesowa
duchowe rozeznanie

zespotowoscé




Model minimalny - wariant parafialny (online — offline)

ONLINE MOST OFFLINE
Zespot online Mikro kerygmat Seria Przekazanie I Mistagogia

“punkt wejscia"

(2-3 osohy) 15-60 s pogiebiajaca (link/QR, + sakramenty

+ wspolnota

P+T+M 1teza + obraz (playlisty, Q&A) formularz) + towarzyszenie

rowliesnicza

~—7 ~—7

feedback: pytania, trudnosci, swiadectwa — kolejne tresci

Legenda ral (minimum):
P - prezenter (twarz projektu) | T - korekta teologiczno dogmatyczna | M - montaz/produkcja

CM - moderacja i kultura komentarzy (zalecane) | K - koordynator przekazan do parafii



Model minimalny wariant diecezjalny (kanat centralny + sieé parafii)

CENTRUM / ONLINE

Zespot diecezjalny
(3-5 0sob)
P+T+M+CM+K

Minimum standardow:
* korekta teologiczna
* safeguarding

+ moderacja

* jasna ciezka do parafii

Kanat short-video
™ (TikTok/Reels/Shorts) =
Mikro-kerygmat + Q&A

KOORDYNACIJA PRZEKAZAN

Baza parafii

Serie wspolne
+ formularz

+ materiaty e . )
+ przypisanie

wg wieku | miejsca

Parafia / dekanat Parafia / dekanat Parafia / dekanat

“punkt wejscia” “punkt wejscia” “punkt wejscia”

+ wspolnota miodych + wspodlnota miodych + wspolnota miodych

L e e

Mistagogia i zakorzenienie lokalne:

katecheza, liturgia, sakramenty, towarzyszenie (mentor/animatorzy)



Nagrania audio:

Nagrania audio poszczegélnych rozdziatow ksigzki —

dostepne online.
ponizej jawny URL:

https://akademiawychowaniaduchowego.pl/audio-tiktok-katecheza/
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Transparentno$¢ wydawnicza (wydanie I, 2026)

Naktad: 120 egz.
Koszty zewngetrzne projektu (w tym licencje do zdjec): 8 250 zt
Wkiad pracy autora: ok. 64 godziny (szacunek).



Mieczystaw Aleksander Sowinski — teolog i filozof, menedzer.
Absolwent teologii (AKW) oraz filozofii (UG). Ukonczyt studia
podyplomowe z pedagogiki (CB) oraz z informatyki w specjalno$ci bazy
danych (PG). Zainteresowania badawcze koncentruje wokot apologetyki,
teologii nauki oraz komunikacji wiary w kulturze cyfrowej. Przygotowuje
projekt dalszych badan (doktorat) w obszarze teologii dogmatycznej i
nowych mediow.

60 sekund. Tyle trwa filmik, ktory potrafi weiagna¢ w scroll na godzine.
Czy ta sama minuta moze sta¢ si¢ miejscem spotkania z dogmatem — z
~regula wiary”, ktéra wprowadza w misterium Chrystusa?

Ta ksigzka proponuje pastoralno-katechetyczng odpowiedz: ultrakrotka
forma nie zastepuje katechezy, ale moze by¢ jej poczatkiem. W §wiecie
algorytmicznej personalizacji i ekonomii uwagi TikTok staje sie
srodowiskiem, w ktorym mtodzi szukaja sensu, relacji i autentycznosci.
Autor — korzystajac z teorii mediow i refleksji teologii cyfrowej — pokazuje,
jak glosi¢ mikro-kerygmat w 60 sekund, jak uklada¢ serie katechez
dogmatycznych i jak prowadzi¢ od ekranu do wspdlnoty, liturgii i
~ sakramentow.

W srodku znajdziesz: model trzystopniowy online — offline, checkliste
poprawnosci doktrynalnej mikroform, zasady budowania autorytetu 1
- zaufania w sieci oraz praktyczne wskazania dla duszpasterzy, katechetow
i lideréw wspélnot. Dodatkowo udostepniono konspekt 15-minutowej
prezentacji oraz nagrania audio rozdzialow.

Seria: Biblioteka Sowy

AWD 9788397 970403
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